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RESUMO

O presente projeto monografico traz o resultado de uma pesquisa elaborado com intuito de
avaliar o processo da inovacao tecnologica do agronegocio como contribuinte de forma
significativa ao aumento do nimero de vendas agricolas na regido de Paripiranga, analisando
também seus beneficios com o uso da tecnologia no processo de producdo, onde deste modo
desenvolve fatores de crescimento e desenvolvimento, pois com a pesquisa, entendeu-se que
agricultura tornou-se uma das bases cruciais para desenvolvimento socioecondmico da regido.
Em um segundo momento, se expos o estudo sobre os impactos sociais provocados pela
inovacédo que subtende-se como positivos e negativos através de seus mecanismos de producao,
pois estes processos em alta escala introduzem grande movimentacdo pectnia na economia e
em muitos dos ambitos, demostrando o conhecimento dos agricultores atraves do paradigmas
da inovagédo de maneira a avaliar todos os procedimentos de obtencéo de sucesso no ambiente
de producdo agricola e entender a necessidade de mudanca dos impactos sociais negativos,
visando transforma-los em positivo para que a nova geragdo possa desfruta de um ambiente
tecnoldgico saudavel. Em seguida, além do relacionamento do contedo trabalhado com a
revisdo bibliografica procedeu-se o marco analitico, no qual descreve a metodologia de
pesquisa aplicada através de questionarios aplicados a empresas que fazem parte inducéo ao
uso da tecnologia por seus clientes como estratégias de vendas e marketing. Por fim, se faz uma
conclusdo acerca da importancia do marketing e investimento em tecnologia no agronegdécio
para impulsionar as vendas e crescimento da empresa.

PALAVRAS-CHAVES: Inovacéo tecnologica. Marketing. Vendas. Investimentos.
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1 INTRODUCAO

1.1 Introducéo

A criagdo de mecanismos agricolas, aliada ao agrupamento da tecnologia no processo
produtivo, é possivel perceber um crescente avanco nas variaveis que interferem de modo
positivo na obtencdo de altos indices de produtividade agricola o municipio de Paripiranga,
assim como em outros Estados brasileiros. Esse desenvolvimento no processo agricola aumenta
gradativamente a renda dos individuos inseridos nesse tipo de atividade, assim com aumenta,
também, a renda do municipio, de modo a promover o desenvolvimento socioecondmico. Neste
sentido, o uso da inovacao tecnoldgica como estratégia de marketing e vendas no processo de
producdo agricola possui finalidades que visam as vertentes de lucros e, para muitos dos
agricultores, gera uma insercdo em impactos sociais.

Mediante todo contetdo trabalhado, para a construgdo e desenvolvimento deste artigo,
foi utilizado uma metodologia com embasamento em uma pesquisa bibliografica de modo a
fundamentar todo o tema que foi de suma importancia para a construcdo de um pensamento
solido e entendido sobre o contexto em meio a estratégias de marketing e vendas na geracéo da
inovacdo do agronegdcio. Para a constitui¢do do estudo de caso, foi realizada uma pesquisa de
carater, descritiva mantendo a finalidade de entender todo o processo de inovacao tanto das
empresas, quanto dos produtores, sendo mantidos questionarios aplicados com o intuito de
entender o nivel de inovacdo e desenvolvimento do agronegécio na regido.

Este trabalho caracteriza-se como objetivo geral demonstrar através, de estudo em
pesquisa todo processo de marketing e vendas na inovagdo no campo tanto com os produtores
como também no mercado regional, usando ferramentas e equipamentos tecnoldgicos,
demostrando todo processo da producdo agricola, a fim de realizar uma analise dos mecanismos
adotadas pelos produtores na obtencdo de sucesso no campo e para 0S gestores 0 SUCESSO
empresarial, como também verificar quais critérios os gestores adotam de modo a intensifica o
processo no campo atraves da inovacao, transformando toda economia do municipio.

Com base no objetivo geral, torna-se notorio a importancia em construir 0s objetivos
especificos, tais como demostrar a importancia do processo da inovagdo no campo; apresenta
as ferramentas e estratégias de vendas que trouxeram este processo a obter resultados, teorizar
sobre a vantagem e desvantagem da inovacao no agronegocio; mostrar as vantagens e melhorias
adquiridas, economicamente, financeiramente e socialmente com a adogéo de tais préaticas para

as empresas e demais envolvidos.



Um dos motivos que levaram a pesquisar o tema decorre do fato de que grande parte da
economia na regido gira em torno da agricultura, e as empresas Grdos da Terra e Rural se
destacam nas vendas de produtos agricolas, onde os sistemas adotados relacionam a inovagéo
no campo, onde sdo apresentados assim todos o0s instrumentos e fatores que influenciam de
forma direta 0 sucesso de todos os envolvidos. De modo geral, o trabalho desenvolvido em
forma de pesquisa é importante por envolver e demostra com a realidade ao homem do campo
os fatores que influenciaram para que hoje todos pudessem esta produzindo conforme
demostrado nos dados, focando na analise e compreensdo dos fatores que levam o sucesso
agricola no municipio de Paripiranga.

O investimento em inovacdo tecnoldgica para as vendas no agronegécio vem
transformando ndo somente o modo dos agricultores trabalharem no campo, mas sim
estruturando todos os paradigmas de mercado regional, introduzindo mecanismo que sustentam
uma cultura aliada a uma conjuntura mercadoldgica que impulsiona de forma positiva toda a
regido que exerce com clareza e exatidao as préaticas de producdo adotadas por a tecnoldgica
agricola, além de favorecer muito as empresas que realizam investimentos pesados e sélidos.

Os aspectos econdmicos e financeiros que alinham esta politica inovadora se inserem a
cultura privada, pois ao partir de grandes investimentos em vendas pelas empresas do
agronegocio, torna-se necessario que agéncias bancérias e empresas privadas deem suporte a
este empreendimento agricola, de modo a financiar a conjuntura financeira que possa introduzir
0s mecanismo adotados de modo a promover através da adesdao dos mecanismos e produtos
inovadores altos indices produtivos, tendo em vista que este formato impacta em aspectos
socioecondmicos ndo somente para os envolvidos diretos, como também para toda as classes
econdmicas da regido em que este meio se insere, provocando assim grande impactos positivos
a toda evolucdo econémica e financeira da sociedade.

Os paradigmas da inovacdo tecnoldgica para vendas tém varias areas de abrangéncias
que propdem mudangas positivas a toda estrutura socioecondmica de modo geral, introduzindo
formacbGes em direcionamento positivas através de meio que influenciam 0s processos
produtivos e comerciais das empresas. Nesse sentido favorecendo tanto os envolvidos com a
empresa e as estratégias de marketing e vendas, como toda uma conjuntura social no municipio
de Paripiranga, visto que a agricultura € a principal atividade econémica de boa parte da

populacéo, sendo a agricultura o alicerce da econémica do municipio.



2 DESENVOLVIMENTO

2.1 Inovacdo tecnologica no aumento das vendas

Com o processo de globalizagédo no mundo coorporativo, apreende-se a concentragéo de
grande nimero de mudancas oriundas de mecanismos tecnoldgicos que, por sua vez,sao
introduzidos como novo processo dotado de capacidade de ditar as novidades que atribuem
valores intrinsecos e extrinsecos nos diversos meios dos instrumentos do mercado. Tal processo
permite viabilizar uma conduta inovadora para a economia da sociedade que usa dos artificios
da tecnologia como forma de obter resultados em termos de crescimento e desenvolvimento na
estrutura molecular de mercado.

Nesse sentido, para Tigre (2006), a inovacdo tecnoldgica constitui-se como uma grande
ferramenta de suma importancia para aumentar a produtividade e o crescimento econémico do
mercado, de modo a expandir o desenvolvimento econdémico e regional dos paises. O inicio do
processo da inovacao procedeu-se em décadas passadas, atraves da utilizacdo arcaica de
processos de producao em massa de carros, maquinas e equipamentos, caracterizando-se, assim,
como uma conduta inovadora dentre os processos. Desse modo, é interessante entender como
esse processo ocorre para que se possa identificar em qual momento a inovacao tecnoldgica
comegca a fazer parte do desenvolvimento dos modos de producéo. Por essa 6tica, Tigre (2006,
p.5) examina como “desde meados do século X VIII observam-se sucessivas ondas de inovacgdes
obtidas por meio da introducdo de maquinas e equipamentos de novas formas de organizacdes
da producao e do desenvolvimento de novas fontes de materiais™.

Com a crescente ascenc¢do do uso inovador da tecnologia, impde, assim, mudangas que
impactam diretamente em todos 0s processos sociais e econdmicos das regides e/ou pessoas
gue se inserem em meio a utilizacdo desses mecanismos. De acordo comToledo (1994), o
processo de inovacao tecnoldgica, descrito através de modelos tradicionais, se inicia com a
identificacdo de uma necessidade ou oportunidade de melhoria e incorpora conhecimentos e
restricbes dos ambientes tecnoldgico, econémico e social, até resultar, eventualmente, numa
invencdo. Desse modo, entende-se a crescente abrangéncia que a inovagdo vincula a
oportunidades de crescimento e desenvolvimento dos processos que Se inserem cOmMo
inovadores, através do uso da tecnologia como um dos pilares para o sucesso.

Callado (2011) define inovagdo tecnoldgica sob um ponto de vista fundamentalmente
econdmico. Para o aludido autor, essa inovagdo tecnoldgica a qual serefere é caracterizada

como o processo pelo qual uma ideia ou invengéo é transposta para a economia, ou seja, ela



percorre o trajeto que vai a partirdesta ideia, fazendo uso de tecnologias existentes ou buscadas
para tanto, até criar o novo produto ou servico e coloca-lo em disponibilidade para o consumo
ou uso, de maneira a obter reconhecimento de mercado e sucesso.

O mercado incide em meio a impactos positivos oriundos da utilizacdo da inovacao
como um dos pilares dos aspectos bem sucedidos em setores dindmicos da tecnologia. Tais
aspectos giram em torno da criacao de artefatos que introduzem o aperfeicoamento da
capacidade de inovar, em que 0s processos de aperfeicoamento estdo assinalados como uma
forma de tomada de deciséo entre as diretrizes econdémicas. Dessa forma, para Kim (2007), a
aptiddo de inovar consiste em meios de criar e levar adiante novas possibilidades tecnoldgicas
através da pratica econdmica, em que a expressdo abrange um amplo rol de atividades, desde a
aptiddo de inventar até a capacidade de aperfeicoar a tecnologia existente, indo além dos
parametros originais. Diante dos argumentos expostos, evidencia-se 0 processo de inovagao
como a necessidade de interacdo dos envolvidos, como multiplicadores e agentes
desenvolvedores da agregacédo de valor, com a utilizacdo dos recursos inovadores.

No entender de Kim (2007), a agregacdo de valor gira em torno de saber combinar
atributos como qualidade, praticidade, beleza, limpeza, elegéncia, satisfacdo, status, garantia,
desempenho e inovacdo. A inovacgdo tecnoldgica tem sido caracterizada como um constante
multiplicador no desenvolvimento continuo através de técnicas evolucionarias que, por sua vez,
vem impactando em novas politicas subsidiarias com as mudancas tecnoldgicas. Em

contrapartida, Tigre (2006, p.74) define a inovacdo em quatro conceitos:

Incremental; melhoramento e modifica¢des cotidianas — Radical; saltos
descontinuos na tecnologia de produtos e processos — Novo sistema
tecnoldgico; mudancas abrangentes que afetam mais de um setor e déo
origem a novas atividades econdmicas — Novo paradigma
tecnoecondmico; mudancgas que afetam toda a economia envolvendo
mudancas técnicas e organizacionais, alterando produtos e processos,
criando novas industrias e estabelecendo trajetorias de inovagdo por
varias décadas (TIGRE, 2006, p. 74).

Ao partir deste pressuposto acima citado, subtende-se a incrementagdo das vertentes
tecnoldgicascomo necessarias para o sucesso no mercado, de maneira a acompanhar a inovagao
em todos os aspcetos que possam interferir no desenvolvimento socioecondmico da estrutura
molecular de mercado. Para entender essa tematica, € importante mencionar que ha diferentes
conceitos que caracterizam a inovacao tecnoldgica, em que, para alguns casos, pode se restringir

ao modelo incremental ou radical. Tigre (2006) salienta que a inovacéo tecnoldgica incremental



se adequa geralmente a todo contexto das organizacgdes, bem como a seus valores e crengas,
necessitando de algumas adaptacOes entre 0s processos existentes para sua implementacao.

Por outro lado, a inovacao tecnoldgica radical introduz varios conceitos completamente
novos em toda estrutura em meio a tecnologia. Torna-se, desse modo, necessaria a criacdo de
novos processos que acabam implicando na extingdo dos ja existentes, além de envolver, em
alguns casos, a mudanca de valores pré-concebidos através dos pilares da inovagdo. Em
“Manual de Oslo” (OCDE, 2005), a inovacao se refere a introdugdo de um bem ou servigo novo
ou significativamente melhorado no que concerne a suas caracteristicas ou usos previstos, o que
inclui melhoramentos significativos em especificacBes técnicas, componentes e materiais,
softwares incorporados, facilidade de uso ou outras caracteristicas funcionais.

Logicamente, a adequacdo da inovacdo tecnoldgica radical envolveincertezas,
resisténcias e, consequentemente, riscos. Desse modo, concentra-se a construcdo de cenarios
que caracterizam a estrutura de construcao estruturada em meio a inovagdo tecnoldgica, pois a
mesma impde mecanismos que alavancam 0s meios que constroem o SUCESSO em Processos que
se utilizam da inovacao. Tigre (2006) considera que a inovacao deve ser uma pratica sistematica
e apresenta algumas fontes de inovacdo, a saber: Pesquisa e desenvolvimento, ocorréncias
inesperadas, necessidades do processo, incongruéncias, mudangas no mercado ou industria,
mudancas demograficas, mudancas na percepc¢ao e novos conhecimentos.

A inovacdo tecnoldgica introduz meios que devem ser analisados e planejados para sua
implementacao nos diversos processos de mercado, de maneira a vincular a estrutura inovadora,
pois a inovacao esta inserida em meio a todos os processos que influenciam no desenvolvimento
socioecondmico; sendo introduzida a partir de mudancas. Nesse sentido, é possivel notar que a
ideia de inovacdo esta sempre ligada a mudancas, a novas combinacées de fatores que rompem
com o equilibrio existente (SCHUMPETER, 1998).

Dessa forma, as mudancas causadas pela inovacdo tecnoldgica inibem os anseios a
tradicional execucgdo dos processos da construcdo de cenarios que possibilitam uma estrutura
diferenciada na estrutura de mercado, sendo que 0s recursos provindos da inovacdo devem ser
implementados com diretrizes que possibilitem uma estrutura formada de planejamentos.
Assim, esses processos podem tornar diferentes as atribuigdes que os individuos possuem ao
implantarem a utilizagdo formal da inovagdo como uma maneira competitiva. Para entender o
que gera essa competividade, um conjunto de estudos se inclina em analises que dao conta de
entender esses aspectos.

A inovacdo tecnoldgica oriunda de caracteristicas que introduzem uma estrutura firme

de mercado, torna-se um mecanismo importante para a implementagdo dos recursos como
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forma de inserir-se positivamente, pois através do uso das vertentestecnoldgicas que a economia
mundial tem desempenhado um papel central em suas transformagfes. Sandroni (1994)
considera desenvolvimento econémico como crescimento acompanhado por melhorias do nivel
de vida dos cidaddos, bem como por alteracdes estruturais na economia com 0 uso da
tecnologia, em que o desenvolvimento depende das caracteristicas de cada pais ou regido. Isto
é, depende do seu passado histérico, da posicdo e extensdo geograficas, das condicGes
demogréficas, dos usos da tecnologia, da cultura e dos recursos naturais que possuem.

Desse modo, a inovacdo oriunda da tecnologia exerce um ciclo de estruturacéo,
enquanto um papel ditador, através da execugao correta em meio ao seu ambiente, de maneira
a evidenciar de forma adequada para o seu desenvolvimento. Nesse sentido, é possivel perceber
gue a inovacao é o processo de planejamento, alocacao, organizacdo e coordenacgdo de fatores
essenciais para que se alcance resultados inovadores, permitindo a reestruturacao desse novo
processo. Para ratificar tal pressuposto, Tigre (2006) salienta que as grandes transformaces da
tecnologia sdo acompanhadas de mudancas econdmicas, sociais e institucionais, pois a
tecnologia reage através de estruturas adequadas para que possa se desenvolver.

Mediante a leitura do““Manual de Oslo” (1997) é possivel identificar a existéncia de
quatro tipos de defini¢bes para a inovacéo, sendo caracterizadas como: de produto, de processo,
de marketing e organizacional.

I. Inovacdo de produto: é a introducao de um bem ou servigo novo ou significativamente
melhorado no que concerne a suas caracteristicas ou usos previstos. Incluem-se
melhoramentos significativos em especificacdes técnicas, componentes e materiais,
softwares incorporados, facilidade de uso ou outras caracteristicas funcionais.

I. Inovacdo de processo: é a implantacdo de um método de producdo ou distribuicdo
novo ou significativamente melhorado. Incluem-se mudancas significativas em
técnicas, equipamentos e/ou softwares.

I1. Inovacdo de marketing: é a implantacdo de um novo método de marketing com
mudangas significativas na concepcdo do produto ou em sua embalagem, no
posicionamento do produto, em sua promogao ou na fixagao de precos.

IV. Inovacdo organizacional: é a implantacdo de um novo método organizacional nas
préaticas de negocios da empresa, na organizacao do seu local de trabalho ou em suas
relacOes externas.

Desse modo, subtende-se que a diagramacdo estruturada da inovacdo abrange todos
processos que sdo de fundamental importancia na construcdo da estrutura estratégica de

empresas e/ou negocios que visa destacar-se em meio ao grande nimero de concorrentes no
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mercado, utilizando-se dos recursos inovadores em todos 0s processos. O processo de inovagao
torna-se de grande importancia, pois traz vertentes que se integram a estrutura mercadologica,
de maneira a vincular meios estratégica, bem como a reducdo de tempo e recursos no processo

de producéo e comercializacao.

2.2 Conceito da inovacdo tecnoldgica no agronegécio

O processo produtivo e 0 sucesso no mercado, aliados a lucratividade e inovacéo
tecnoldgica, ndo se torna apenas a oportunidade de crescer e sobreviver, mas, também,de
influenciar decisivamente no acompanhamento corretodos cenarios em que estdo inseridos. A
inovacéo tecnoldgica do agronegocio na regido de Paripiranga/BAvem contribuindo de forma
significativa para o aumento da produtividade de grdos, trazendo, dessa maneira, beneficios ao
municipio, consequentemente, possibilita o desenvolvimento de fatores de crescimento e
desenvolvimento econdmico para toda a regido em seu entorno, pois a agricultura tornou-se
uma das bases cruciais que movimenta a economia. Desse modo, a moderniza¢do promove a
geracdo de impactos sociais positivos, mas também negativos, através de mecanismos de
producao.

De acordo com Toledo (1994), o processo de inovacdo tecnoldgica, descrito através de
modelos tradicionais, se inicia com a identificacdo de uma necessidade ou oportunidade de
melhoria e incorpora conhecimentos e restricdes dos ambientes tecnoldgico, econdémico e
social, até resultar, eventualmente, numa invenc¢do. Ao inserir um processo de inovacdo, esta
invencao torna-se de suma importancia para o desenvolvimento, e inicia-se a etapa de difuséo,
com seu lancamento no mercado de maneira eficiente e correta. Na perspectiva defendida por
Peter Tigre (2006), inovacdo € o esforco para criar mudancas objetivamente focadas no
potencial econdémico ou social de um empreendimento. Os pilares para a obtencéo de eficientes
resultados é a segmentacdo eficaz na estrutura mercadoldgica e produtiva com recursos da
inovacdo existentes nos novos tempos, de modo a minimizar custos, tempo e promover, com
base nos mecanismos tecnoldgicos, a qualidade nas tarefas executadas e o maior indice de

produtividade, lucratividades e vantagens no mercado.

A inovagdo tecnoldgica é o elemento-chave para a concretizagdo do
crescimento agressivo das receitas, e igualmente para aumentar 0s percentuais
dos lucros. (..) muitos recorrem a inovagdo a fim de produzir
crescimentolquando as abordagens mais convencionais vdo se esgotando.
(“...) A inovacdo pode ter como resultado o crescimento das receitas, uma
basle mais sélida de rendimentos, melhores relagdes com os clientes,
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funcionarios mais motivados, desempenho melhor das parcerias e vantagem
competitiva incrementada” (DAVILA; EPSTEIN; SHELTON, 2007, p.26).

A utilizacao dos recursos sélidos da tecnologia, no ambito do mercado do agronegdcio,
introduz uma segmentacéo eficiente para a obtengdo de melhores resultados na rentabilidade
entre as receitas e despesas. Entretanto, esse método impde investimentos para a consolidacéo
e transformacdo de uma formacao da estrutura correta, ndo somente no processo produtivo,
mas, também, na segmentacdo do mercado. Segundo Callado (2011), um dos fatores relevantes
para ser considerado nas atividades de transformacéo esta relacionado a base da tecnologia e
aos meios utilizados no processo da producdo agricola. Através disso, 0 uso desta tecnologia
depende das especificacdes da estrutura e do mercado que pretendem ser atendidas, de modo a
analisar preferéncias dos recursos inovadores aos meios do processo produtivo. Mediante este
pressuposto, o0 norteamento correto a desenvolver esse novo paradigma de evolugédo inovadora
tecnoldgica do agronegocio impulsiona, de forma estratégica, todas as estruturas de mercado e
a concentracdo correta no desenvolvimento sisttmico, bem como a geracdo de valores, a
segmentacdo correta deste sistema de valorizacdo e a cultura rural.

Diante disso, a inovacdo tecnoldgica no agronegdcio impulsiona uma estrutura
relevante, possibilitando a alianga com as estratégias e a formagdo de uma cultura preparada
para o desenvolvimento, bem como permite a criagdo de valores com a adesdo de uma forma
padronizada. De acordo com Callado (2011), os padrdes tecnoldgicos devem ser utilizados e
considerados através de caracteristicas proprias, pois as tecnologias de base estdo associadas as
atividades principais do processo produtivo. Do ponto de vista conceitual, a inovacdo do
agronegocio torna-se um dos mecanismos que impulsiona todo o processo de producdo, pois a
utilizacdo de métodos, técnicas, equipamentos e insumos modernos interligam-se aos altos
indicios, grandemente ligados a permanéncia e as representacdes de uma cultura conservadora
destes mecanismos de agregacao de valores intrinsecos e extrinsecos aos agricultores.

Segundo Araujo (2007), o termo “agricultura” foi usado até bem recentemente para
entender a producdo agropecudria em toda a sua extensdo, ou seja, desde o abastecimento de
insumos necessarios a producdo, até a industrializacéo e a distribui¢do dos produtos obtidos. A
producdo do agronegdcio relaciona-se com a estrutura tradicional e o desenvolvimento
sistémico dos mecanismos relacionados ao meio empresarial, com a inser¢cdo de uma estrutura
de compra, producdo e comercializagdo, necessitando, assim, de todo um planejamento

adequado para que se desenvolvam objetivos e metas a serem obtidas na safra.
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O ambiente econdmico e social no qual o agronegdcio esta inserido tem se tornado cada
vez mais diversificado (aspecto que anteriormente era entendido como uma exploragédo
econdmica de propriedades rurais isoladas), transformando-se em um amplo espectro de inter-
relacbes produtivas, tecnoldgicas e mercadologicas. De acordo com Tigre (2006), na
agricultura, a necessidade de inovagéo para o desenvolvimento econémico resultou na mudanca
do modelo importador de tecnologias primérias, que ha cerca de trés décadas era voltado a
massificacdo do emprego de tecnologias geradas em condicdes totalmente diferentes. Tal
modelo de outrora foi, ao longo do tempo, sendo adequado as necessidades, 0 que provocou
uma evolucdo na gestdo e estruturacao dos processos agricolas.

Com a crescente globalizagdo e integracdo dos mercados a agricultura, o conceito da
tecnologia nos processos produtivos tem permitido a interpretacdo e o desenvolvimento
empresarial voltado para as atividades econdmicas que se atentam para o mercado interno e
externo.

Considerando uma visdo sistémica sobre a tecnologia do agronegdcio, Aradjo (2005)
afirma que esta compreensdo insere todos 0s componentes e suas inter-relacdes, tornando-se
uma das ferramentas indispensaveis no processo produtivo, para que, assim, tornar possivel a
elaboracdo e implementacdo de politicas e estratégias dotadas de maior capacidade produtiva e
eficiéncia no processo. A partir deste pressuposto, a inovacédo tecnoldgica do agronegécio torna-
se uma ferramenta estratégica no processo produtivo e mercadolégico, sendo de relevancia para
o desenvolvimento correto da estrutura organizativa de todos os fundamentos e mecanismos de
producdo aliados a modernizacdo agricola.

De acordo com Queiroz e Zuin (2006), o sucesso em transformar a agricultura com base
tecnoldgica, acompanhando as mudancgas culturais, institucionais e politicas voltadas a
revolucionar o pais, permite a formacdo de uma nova visdo e de uma nova cultura aos
empreendedores, com a capacidade de inovar, em que o0 pais se descobriu com outras ambicdes
guanto ao desenvolvimento econémico e social. Partindo desse pressuposto, subtende-se, a luz
do desenvolvimento, que a tecnologia impacta no sistema econémico do pais e do municipio
aqui estudado, impulsionando, dessa maneira, toda a estrutura mercadoldgica.

O processo de adesdo aos recursos tecnoldgicos na agricultura torna-se de suma
importancia para o acompanhamento da evolucao, bem como do alcance eficiente e eficaz para
0 sucesso e qualidade dos produtos. Segundo Andrioli (2009), a tecnologia na agricultura surgiu
desde meados do século 20, quando foi apresentada em debates e manejos, através da
implantacdo da modernizacdo ao desenvolvimento e, por longo tempo, desenvolve-se ligada

ndo somente ao interesse particular dos produtores rurais, mas também do governo e instituicoes
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que financiam a adesdo desses recursos produtivos. Desse modo, caracteriza-se 0
desenvolvimento e os impactos econdémicos e financeiros que a agricultura causa na estrutura
de mercado ndo somente do Brasil, como também do municipio de Paripiranga/BA com 0 uso
dos recursos tecnoldgicos de modo geral.

A estrutura de producdo agricola tem passado por uma ascensdo através do seu
crescimento a partir da formacdo de estruturas padronizadas em tecnologias, sendo que a
inovacdo no processo inpacta diretamente em todos os pilares do desenvolvimento social e

econémico dos agricultores e do municipio.

A tecnologia tem como objetivo explicito contribuir para o aumento da
producdo e da produtividade agricola no mundo,através do desenvolvimento
de experiéncias no campo da genética para a criagdo e multiplicagao de
sementes adequadas as condicoes dos diferentes tipos de solos e climas e
reistentes as doengas e pragas, bem como da descoberta e aplicacdo de
técnicas agricolas e adesdo as novos recursos modernos e eficientes
(ANDRIOLLI, 2009, p.78).

O aumento da producdo e da produtividade a qual o texto supracitado se refere surgiu
mediante a necessidade da agricultura antiga, em que as ferramentas de producédo eram simples,
a exemplo da utilizacdo da tracdo animal, sem preparo do solo e estes, por sua vez, sendo
frageis. Entretanto, em um sentido convergente, a mudanca desse paradigma impacta
diretamente na elevacdo dos indices produtivos, sendo alcangados em toda agricultura que se
internacionalizou, integrando-se as culturas solidas e planejamentos que confortam a visdo de
futuro diante da utilizacdo dessas variaveis no processo agricola do mercado.

Segundo Callado (2011), nos tempos atuais as exigéncias impostas pelo mercado
agricola interligam-se a elevados padrdes de qualidade e a altos indices de produtividade, o que
tem induzido o surgimento de profundas mudancas na estrutura da inovacdo no agronegdcio,
implicando em procedimentos complexos nos quais 0s agentes tornam-se cada vez mais
interdependentes. Para Callado (2011), as tecnologias adotadas nas atividades agricolas tém
sido inseridas para uma grande irrigacdo das plantacOes e para a colheita de safras, pois cada
vez mais as inovagdes tecnoldgicas e o desenvolvimento de novas maquinas e equipamentos
tém oferecido alternativas vantajosas para os produtos rurais.

Desse modo, subtende-se o desenvolvimento das atividades e todos 0s mecanismos que
interagem diretamente com o uso da tecnologia nos processos de producdo de modo a criar
valores e vantagens, diferentemente das décadas passadas, quando a produgdo e a

comercializacdo de grdos tinham um baixo indice devido a fragilidade nos mecanismos.
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Entretanto, de modo a acompanhar a estrutura mercadoldgica da nova era e o suprimento das
expectativas de mercado, surgiu a modernizagdo dos mecanismos de producdo e
comercializacdo, em que sdo importados milhares de sacas por ano, possibilitando, assim, uma
maior potencialidade, ndo somente para os agricultores, mas também para o mercado brasileiro,
criando uma cadeia de valores para todos os envolvidos nos processos de producdo,

financiamento e comercializag&o agricola.

“O Brasil se tornou um dos maiores e mais competitivos fornecedores de
produtos do agronegd6cio como: carne bovina, carne de frango, carne suina,
acucar em bruto, acucar refinado, alcool etilico, soja em gréo, farelo de soja,
6leo de soja, algoddo, café em gréos, café sollvel, suco de laranja, couros,
mel, celulose, madeira, papéis, sucos de frutos, etc. A pre-disposicao do Brasil
para o0 agronegacio justifica-se pelo seu clima diversificado, chuvas regulares,
energia solar abundante e quase 13% de toda a agua doce disponivel no
planeta, o Brasil tem 388 milhGes de hectares de terras agricultaveis férteis e
de alta produtividade, dos quais 90 milhdes ainda ndo foram explorados. Esses
fatores fazem do pais um lugar de vocacao natural para a agropecuéria e todos
os negocios relacionados a suas cadeias produtivas” (MAPA, 2006, p 11).

Os desafios econémicos, financeiros, sociais e ambientais vividos atualmente pelos
produtores podem ser vistos como oportunidades de aprendizagem, devido a crescente evolugdo
de seus paradigmas. Tal procedimento pode acarretar na execucdo do espirito da inovacgdo, o
gue gera novas praticas e concep¢des de negdcios aliados ao ideal de desenvolvimento social.
Isso leva ao equilibrio entre eficiéncia econémica, financeira, social e protecdo ambiental,

trazendo, assim, beneficios diretos e indiretos para os envolvidos.
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3 ANALISE DOS RESULTADOS

O capitulo presente tem como incumbéncia expor e trazer analises dos resultados e
dados obtidos durante a pesquisa de campo, ressaltando a necessidade de investigacdo da
importancia de inovar em tecnologias no agronegécio, e 0s impactos sociais e econdmicos que
trazem ao municio de Paripiranga. Assim, analisando as respostas obtidas pelos agricultores
entrevistados, pode-se ter uma reflexdo mais apurada do objetivo da pesquisa,
consequentemente agucando a visdo do pesquisador no processo, viabilizando conhecer mais
de perto os impactos que as tecnologias do campo trazem a sociedade no municio referido
municipio.

Dessa forma, a pesquisa de campo foi realizada visando coletar dados com o
questionario, estabelecendo ponto de vista de agricultores e as empresas Rural e Graos da terra,
com o intuito de entender a relagdo que as tecnologias agricolas tem de impulsionar a producéo
dos gréos e também quais impactos sdcio econdémicos essas atividades trazem para a regido,
reconhecendo a agricultura como aspecto indispensavel nas atividades econémicas da da
cidade.

Foram aplicados também questionarios para as empresas Rural e Gréos da terra, visando
a obtencdo de dados e andlises sobre os investimentos das empresas no aumento das suas
vendas, para completarinformacdes da pesquisa, para resultados com mais confiabilidade. No
qual contem 8 (0ito) perguntas, sendo duas delas de carater subjetivo, ou seja, de livre indagacéo
do entrevistado. Nesse sentido, Lakatos e Marconi (2003) trazem que, a proposta da entrevista
exige do pesquisador tempo e paciéncia para obter os dados necessarios, principalmente no
cuidado posterior para analise dos mesmos.

Durante as entrevistas, 0s sujeitos tiverem livre escolha de responder ou néo, ficando a
critério do mesmo, assim foi exposto todo os objetivos da pesquisa e a relevancia da mesma
para estudos futuros, relatando a importancia da contribuicdo dos mesmos para a confiabilidade
da pesquisa. Nesse sentido Gil (2008, p.33) traz que “a analise dos dados de uma pesquisa se
apresenta enquanto organizagao e esclarecimento sistematico dos dados coletados”.

Para tal, durante a constru¢do da analise dos dados foram utilizadas fontes bibliogréaficas
de autores como: Araujo (2007),Tigre (2006), Veiga (2000),Vergara(2009), Zuin, e Queiroz
(2006), Davila et al (2007)dentre muitos outros, que foram fundamentais para dar suporte,
confiabilidade e carater cientifico na pesquisa desenvolvida. Assim, as teorias discutidas sdo
importantes para 0 entendimento da afetividade na relagdo tecnoldgica agricola e

desenvolvimento social.
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Portanto, a andlise dos dados obtidos com o questionario buscam comprovar se o
objetivo da pesquisa serd alcancadode avaliar o processo da inovacdo tecnoldgica do
agronegocio como contribuinte de forma significativa ao aumento da vendas na regido de
Paripiranga, analisando também seus beneficios com o uso da tecnologia no processo de
producdo, onde deste modo desenvolve fatores de crescimento e desenvolvimento, pois com a
pesquisa, entendeu-se que agricultura tornou-se uma das bases cruciais para desenvolvimento
socioeconémico da regido.

QUADRO 1: Quais foram os fatores que motivaram a empresa a comercializar produtos com favorecimento da
tecnologia produtivas?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS
Rural P1 Diferenciais competitivos
Grédos da Terra P1 Diferenciais competitivos

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Grdos da Terra.

Ambas empresas responderam por “Diferenciais competitivos”, ficando evidente assim
que as duas tem praticamente 0 mesmo proposito em relagdo ao mercado, nisso fica evidente o
porqué das duas se destacarem mais em relacdo as outras. Essa tese é apoiada por Drucker
(1988), no qual traz que a competividade resulta em inovacdes, o que cria ambientes de
mudancas que visem um potencial econdmico maior, assim tendo visdo ampla do

empreendimento no presente momento e no futuro também.

QUADRO 2: A empresa entende a importancia em acompanhar o processo de moderniza¢do do agronegocio?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS
Rural P2 Sim
Graos da Terra P2 Sim

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Grdos da Terra.

Modernizacdo do agronegdcio é uma constante e variavel, ou seja, esta sempre surgindo
novidades que melhoram a vida dos produtores, nisso a constante modernizacao faz parte da
cultura do agronegdcio. Nesse sentido Davila et al (2007, p 26) traz que “A inovacgdo
tecnoldgica € o elemento-chave para a concretizacdo do crescimento agressivo das receitas, e
igualmente para aumentar os percentuais dos lucros.” Nesse quesito as empresas Rural e Graos
da Terra entendem e comprem o papel de modernizagéo visto que ambas responderam “sim”,
assim é evidente o quanto a modernizagéo é fundamental para o sucesso da empresa e dos seus

clientes.
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QUADRO 3: A empresa compreende 0s impactos positivos econdmicos a partir da comercializacdo de produtos
com potenciais produtivos com base da tecnologia?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS
Rural P3 Sim
Graos da Terra P3 Sim

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Grdos da Terra.

As tecnologias sdo um dos principais diferencias da empresa Rural e Gréos da Terra,
Visto que ambas responderam “sim”, assim mostrando que a grandeza das duas em relagdo as
demais empresas de Paripiranga, esta no seu investimento tecnologico, a qual os produtores
vém buscando cada vez mais se modernizar, principalmente aqueles que tem grandes lavouras,
0 que necessita ainda mais de recursos tecnoldgicos inovadores no agronegdécio. Assim Callado
(2011) traz que, as atividades agricolas exigem cada vez mais modernizagdes, principalmente
pela necessidade de grandes producdes que se tem atualmente, logo sem as modernizagdes do

agronegocio os produtores enfrentam grandes dificuldades.

QUADRO 4: A organizagdo visualiza a oportunidade que a constante evolucao das técnicas e produtos com uso
da tecnologia podem promover a empresa e em contrapartida aos seus clientes?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS
Rural P4 Sim
Graos da Terra P4 Sim

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Grdos da Terra.

As organizacbes Rural e Grdos da Terra estdo sempre em atualizacdo tecnoldgica,
trazendo o que € possivel para as atividades agricolas da regido, assim as mesmas buscam nas
técnicas e tecnologias, evoluirem fazendo com que seus clientes aumentem a producao e por
consequéncia seus lucros. Nesse sentido, vale muito mais para as empresas fazerem com que
seus clientes tenho bons rendimentos, pois isso acarretara em mais procura pela mesma,

principalmente por ter uma série de vantagens.

QUADRO 5: A empresa tem um gerenciamento que enfatiza a importdncia em desenvolver técnicas que
possibilitem impactos sociais positivos a sociedade?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS
Rural P5 Nao
Graos da Terra P5 Nao

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Gréos da Terra.
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Apesar das empresas serem grandes e serem de fundamental importancia para os
agricultores da regido, a mesma ndo tem um gerenciamento que vise impactos positivos a
sociedade, em contrapartida, as proprias atividades da mesma fazem com que os resultados do
sucesso, remetam a sociedade, principalmente na geracdo de empregos para 0s moradores da

cidade, havendo possibilidade de crescimento dos mesmos dentro da organizacao.

QUADRO 6: A organizacao identifica que vem transformando a economia agricola no municipio e que com a
inovacdo tecnoldgica do agronegécio os agricultores vém obtendo altos indices produtivos?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS
Rural P6 Sim
Graos da Terra P6 Sim

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Grdos da Terra.

Ambas mostraram-se muito atentas as necessidades do municipio de Paripiranga,
trazendo tecnologias para a cultura de plantio dessa area, com objetivos de fazer com que seus
clientes obtenham o méaximo de rendimento possivel em relacdo a produtividade. Além disso,
como as empresas trabalham com muitas tecnologias, as mesmas vém modificando o cenério

agricola da regido.

QUADRO 7: Quais fatores organizacionais a empresa executa de modo a manter a preocupa¢do com 0 meio
ambiente com a constante comercializagdo dos mecanismos da tecnologia para o processo produtivo de seus
clientes?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS

Rural P7 Preocupamos em sempre orientar 0S
produtores rurais ao uso consciente de
tecnologias e produtos que ndo degradem o
meio ambiente, principalmente no descarte
de embalagens agrotoxicas.

Gréos da Terra P7 A orientacdo é passada a todos que adquirem
produtos conosco, sendo falada a
importancia de manter uma lavoura
sustentavel, e que ndo venha agredir o
ambiente.

Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Gréos da Terra.

A empresa Rural é uma das maiores da Paripiranga e regido, sendo ela uma das mais
importantes fornecedoras de produtos agricolas e de tecnologias a servico da agricultura, sendo
assim quando questionada sobre o meio ambiente, a mesma trouxe a seguinte indagacao

“Preocupamos em sempre orientar os produtores rurais ao uso consciente de tecnologias e
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produtos que ndo degradem o meio ambiente, principalmente no descarte de embalagens
agrotoxicas.” Assim ¢ perceptivel também a organizacdo da empresa em relagdo a degradacéo
ambiental.

A empresa Gréos da Terra também tem cuidados com o meio ambiente, sendo que
passou por meio de entrevista o seguinte comentario “A orientacdo é passada a todos que
adquirem produtos conosco, sendo falada a importancia de manter uma lavoura sustentavel, e
que ndo venha agredir o ambiente. ”Assim também é possivel perceber que além de grande, é
uma empresa que se preocupa com o bem estar do ambiente, relatando a seus clientes a

importancia de uma lavoura sustentavel.

QUADRO 8: Como a empresa visa acompanhar a evolu¢do da inovagdo tecnoldgica e continuar promovendo
impactos sdcias positivos a sociedade?

ENTREVISTADO (A) | PERGUNTAS RESPOSTAS

Rural P8 Nosso diferencial como uma das maiores
empresas da regido, é que estamos sempre
atentos as tecnologias novas do campo,
procurando sempre participar de feiras
agricolas no intuito de conhecer as novidades
que crescem constantemente no agronegacio.
Gréos da Terra P8 A Busca por tecnologias foi sempre 0 nosso
forte, pois sabemos da facilidade com que o
trabalho pode ser desenvolvido, além da
produtividade, melhorando o trabalho dos
produtores e aumentando a margem de
lucros, consequentemente a empresa cresce e
é reconhecida por ter marca registrada de

recursos tecnol6gicos do campo.
Fonte: Entrevista com as empresas Rural e Grdos da Terra.

As empresas tém sempre suas caracteristicas e cultura, assim cada uma trabalha de modo
diferente visando um melhor resultado econdmico para si e para seus clientes, nesse sentido a
Rural traz que “Nosso diferencial como uma das maiores empresas da regido, é que estamos
sempre atentos as tecnologias novas do campo, procurando sempre participar de feiras
agricolas no intuito de conhecer as novidades que Crescem constantemente no agronegocio.”
Assim é possivel notar que a mesma esta sempre buscando novas tecnologias para agregar valor
a mesma, e consequentemente trazendo impactos positivos a sociedade, visto que quanto mais
a empresa crescer, mais investimentos ira existir e mais empregos vao ser gerados.

A Gréos da Terra tem como ponto forte a tecnologia a servigo dos seus clientes, nisso a

mesma esta sempre investindo em mais aparatos tecnoldgicos e técnicas para um melhor
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desempenho de suas funcdes, assim a mesma traz que, “A Busca por tecnologias foi sempre o
nosso forte, pois sabemos da facilidade com que o trabalho pode ser desenvolvido, além da
produtividade, melhorando o trabalho dos produtores e aumentando a margem de lucros,
consequentemente a empresa cresce e é reconhecida por ter marca registrada de recursos
tecnolégicos do campo.” Assim como a Rural, a mesma também esta em constante atualizacéo
de produtos, buscando inovacdes a seus clientes, isso releva um dos fatores que fazem com que

essas duas empresas sejam as maiores de Paripiranga.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

A agricultura € a principal atividade econémica do municipio de Paripiranga, sendo ela
primordial para que a cidade consiga se manter ativa e fortemente econdmica, nesse sentido
fica evidente a tamanha importancia de uma boa colheita para cidade, tanto quanto para os
agricultores. Diante disso é necessario que haja mais tecnologias que agregam rapidez e
qualidade da producdo de grdos da regido, principalmente para avango no desenvolvimento
econdmico e na geracao de empregos.

Entretanto, o estudo desenvolvido neste trabalho possibilitou uma andlise acerca da
inovacdo tecnolégica no municipio de Paripiranga, e a importancia da mesma na producao dos
agricultores da regido. Além disso o estudo também contemplou as empresas Rural e Graos da
Terra, como principais organizacdes que visam as tecnologias em favor da melhoria nas suas
vendas e do homem do campo. Assim sendo elas as maiores empresas de agronegécio da regido,
e que tem como estratégias de venda principal as técnicas e aparatos tecnolégicos, além de
suporte técnico para uma boa plantacédo e colheita.

As tecnologias sdo o0 ponto que mais destacam as empresas acima, além disso o proprio
relato dos agricultores comprova que as inovagdes vem sendo uma das maiores aliadas em uma
boa plantacdo, seja no acompanhamento das lavouras, até a modernizacdo de maquinas para o
plantio e a colheita. Visto que ambas precisam ser feitas em um espaco curto de tempo, pois as
variacdes climaticas tendem a durar pouco, assim podendo prejudicas o rendimento de
producao.

Entretanto, ao nos remeter aos dados levantados na entrevista com o questionario, pode-
se perceber que alguns agricultores ndo acharam relevante economicamente para eles o uso das
tecnologias, ficando claro a ideia de que para lucrar mais € preciso fazer plantacdes em larga
escala. Entretanto nem todos fazem na regido pois tem medo de perder tudo por conta das
chuvas, assim fazendo “arrendamentos” para outras pessoas.

Uma boa colheita é sempre fator dificil de se alcancar, pois as variagdes climéticas sao
imprevisiveis, podendo ter periodos de seca, fazendo com que as planta¢des sejam prejudicas e
acabem dando prejuizos aos agricultores. Entretanto com o crescimento do agronegdcio,
existem novidade que podem ajudar a ter um melhor aproveitamento em periodos pequenos de
tempo, fazendo com que as perdas sejam minimas em relacdo aos investimentos dos

agricultores.
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ANEXO A - Questionario aplicado a empresa rural e graos da terra

1: Quais foram os fatores que motivaram a empresa a comercializar produtos com
favorecimento da tecnologia produtivas?

() diferenciais competitivos

() margem de lucros

( ) vendagem

() preocupacdo com a produtividade dos clientes

2: A empresa entende a importancia em acompanhar o processo de modernizacdo do
agronegocio?

() Sim

( ) Néo

3: A empresa compreende 0s impactos positivos econdmicos a partir da comercializagdo de
produtos com potenciais produtivos com base da tecnologia?

() Sim

( ) Nao

4: A organizacdo visualiza a oportunidade que a constante evolucdo das técnicas e produtos
com uso da tecnologia podem promover a empresa e em contrapartida ao seus clientes?

() Sim

( ) Néo

5: A empresa tem um gerenciamento que enfatiza a importancia em desenvolver técnicas que
possibilitem impactos sociais positivos a sociedade?

( ) Sim

( ) Néo

6: A organizagdo identifica que vem transformando a economia agricola no municipio e que
com a inovacdo tecnologica do agronegdcio os agricultores vém obtendo altos indices
produtivos?

( )Sim

( ) Nao

7: Quais fatores organizacionais a empresa executa de modo a manter a preocupagdo com 0
meio ambiente com a constante comercializacdo dos mecanismos da tecnologia para 0 processo
produtivo de seus clientes?

8: Como a empresa visa acompanhar a evolucdo da inovacdo tecnoldgica e continuar
promovendo impactos sdcias positivos a sociedade?



