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Resumo

Este artigo apresenta uma pesquisa-acdo e aplicacdo de uma assessoria de
imprensa no segmento artistico. O desenvolvimento do estudo visa responder de que
forma a assessoria de imprensa pode contribuir para o sucesso do show de langamento
do CD de um cantor local. Para isso, traz como objetivo geral o de realizar uma
pesquisa-a¢do para a implantacdo de uma assessoria de imprensa para o pré e pés-show
de langamento do album “Feito a dois”, do cantor sergipano Pedro Luan. O
desenvolvimento foi feito através da elaboracdo de estratégias para posicionar 0 nome
do artista no cenario musical sergipano. Para isso, foram executadas acdes de
divulgacdo nas midias sociais e de relacionamento com a imprensa, além de abordagens
tedricas acerca dos assuntos que envolvem o tema em questao.

Palavras-chave: Assessoria de imprensa; pesquisa-acdo; Feito a dois; show; midias
sociais.



1. INTRODUCAO

A midia é pautada constantemente pelos conteddos enviados por assessorias de
imprensa e a partir disso decide o que tem relevancia ou ndo para se tornar noticia. Cabe
ao assessor de imprensa construir estratégias de divulgacdo na midia e transmitir
informac0es atrativas do seu assessorado, a fim de conquistar espacgo para que a imagem
dele seja conhecida e sempre vista pelo pablico. Nesse sentido, uma das principais
funcBes de um assessor € a de ser mediador entre a imprensa e seu cliente, seja ele
pessoa fisica ou juridica.

No mundo do entretenimento, o desafio da assessoria se intensifica, pois 0s
artistas precisam posicionar seu nome no mercado, visando amplo reconhecimento por
parte do publico. E necessario ainda um planejamento estratégico de acdes que
possibilitem visibilidade nos veiculos de comunicacdo para geracdo de midia
espontdnea. De fato, estar visivel na midia é importante para que o artista seja
conhecido e cabe a assessoria elaborar estratégicas que mantenham a imagem deste em
alta.

Diante da relevancia e pragmatismo dos fendbmenos inerentes aos processos de
uma assessoria de imprensa, o presente estudo buscou respaldo na pesquisa-acdo. Nesse
percurso, este trabalho visa responder a questdo: De que forma a assessoria de imprensa
pode contribuir para o sucesso do show de lancamento do CD de um cantor local? Para
responder esse questionamento, este artigo traz como objetivo geral o de realizar uma
pesquisa-acdo para a implantacdo de uma assessoria de imprensa para o pré e pds-show
de langamento do album “Feito a dois”, do cantor sergipano Pedro Luan. E o0s
especificos foram: pautar a midia local com informacdes sobre o assessorado;
posicionar o nome do assessorado na midia por meio do envio de releases e contato
telefénico; Elaborar um planejamento de acgdes, tanto de contato com a imprensa,
guanto de midias sociais; Realizar clipping do que as midias impressa, online,
radiofénica e televisiva apresentavam sobre o assessorado; Prestar consultoria de
marketing digital e monitorar Facebook e Instagram;

A escolha do tema foi feita a partir de interesse da pesquisadora em auxiliar na
divulgacdo do show de langamento do album “Feito a dois”, do cantor sergipano Pedro
Luan, pois o artista ndo possuia assessoria de imprensa e por ser um nome NOVO NO
cenario musical sergipano precisava conquistar espaco na midia para posicionamento e

fixacdo da sua marca neste ambito, principalmente porque pretende continuar o legado



do seu pai, o cantor Rogério, que teve grande importancia na disseminacéo da cultura do
Estado de Sergipe nacionalmente.

Foi levado em consideracdo o fato de que a midia exerce uma grande influencia
nas formas de recepcdo por parte do publico e auxilia na significacdo dos saberes
culturais. Nesse sentido, Goncalves (2014, p.84) explica que “a midia de modo geral
tem papel relevante nas formas com que a sociedade constréi seus significados,
interferindo inclusive no imaginario das pessoas sobre diferentes assuntos”.

Além disso, em um mundo globalizado e interconectado, existem diversas
ferramentas digitais que auxiliam na divulgacdo de eventos e sdo Uteis no
relacionamento com o publico. O Manual de Assessoria de Imprensa da Federagdo
Nacional de Jornalistas (FENAJ) (2007) apresenta que a geracdo de contetdo dentro dos
parametros jornalisticos produzidos para alimentar, inclusive, novas midias como a
Internet precisa ser incorporada aos produtos e servicos das assessorias. Desse modo,
durante o presente estudo foram desenvolvidas acOes de marketing digital no
planejamento de estratégias para midias digitais para o lancamento do “Feito a dois”.

O trabalho traz abordagens teoricas atraves de referéncias conceituais sobre
assessoria de imprensa, relacionamento com a midia, midias sociais, uso de ferramentas
digitais em assessorias, bem como o detalhamento de todas as ac¢Ges de divulgacgéo e
relacionamento com a midia executada para alcangar os objetivos aqui propostos.

A seguir sera apresentada a caracterizacdo do pesquisado, em seguida a
fundamentacdo teorica e a metodologia para detalhamento das a¢des e todo 0 processo
que envolveu a atuacdo da assessoria de imprensa do show de lancamento do CD de
Pedro Luan. Por fim, a andlise dos resultados, com a demonstracao de todos os veiculos

de comunicacdo que divulgaram o evento e 0 assessorado.

1.1.CARACTERIZACAO DO PESQUISADO

Pedro Luan Barbosa iniciou sua carreira artistica quando ainda era crianca,
gravando masicas catolicas/cristds. Sua maior inspiracdo pessoal e musical foi seu pai, 0
cantor Rogério, que teve mais de 40 anos de carreira e gravou diversos discos com
cancdes que valorizavam a cultura de Sergipe, se destacando nacionalmente em
programas como o0s de Xuxa, Angélica e Mara Maravilha.

O projeto de gravar um CD em parceria com 0 pai ja era um sonho de Pedro

Luan, mas em 2014, Rogério veio a falecer por problemas de saude e entdo, ele decidiu



tornar real esse desejo antigo e gravar um album com as masicas do pai, mas agora sem
a presenca fisica dele, com o objetivo de homenagea-lo. E entdo, em 2016 comecou a
executar esse projeto, nomeado de “Feito a dois”.

O “Feito a dois” ¢ um album musical que representa a relacdo que pai e filho
sempre tiveram e mostra a inspiracdo que Rogério foi e é na vida de Pedro Luan. As
cangoes do saudoso compositor de musicas como “Sergipe € o pais do forrd”, que levou
0 nome de Sergipe para além das fronteiras do estado, ganharam releituras ao serem
interpretadas pelo cantor Pedro Luan. No CD, ele apresenta 10 composic¢des de Rogério
e também traz duas cancgdes suas, lancando assim sua carreira no cenario musical
sergipano.

O show de langamento do CD foi realizado no Teatro Atheneu, na capital sergipana,
Aracaju, dia 4 de novembro de 2016, iniciando as 20h30, e contou com a participacdo
de Maria Luiza, irma de Pedro Luan, e da Banda Fogo no Beco, da cidade de Estancia.
Os ingressos foram vendidos antecipados em 3 pontos de vendas e também na bilheteria
do teatro no dia do evento. Esta pesquisa-acdo teve inicio a partir das primeiras acoes

sobre a divulgacdo do show, em 14 de outubro de 2016.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1 O papel de uma assessoria de imprensa

O Manual de Assessoria de Comunicagédo e Imprensa da Federacdo Nacional de
Jornalistas (FENAJ) (2007, p. 7) traz o conceito de assessoria de imprensa como sendo
o “servico prestado a instituicdes publicas e privadas, que se concentra no envio
frequente de informacdes jornalisticas, dessas organizacdes, para o0s veiculos de
comunicacdo em geral.” Bella (2011) explica que as assessorias de imprensa tiveram
uma consolidacédo recente no Brasil, iniciando-se em 1964, quando as relagdes publicas
ganharam um grande espacgo nas organizagdes publicas e privadas. E atualmente essa
atividade especializada é a principal responsavel por trabalhar a informagdo de modo a
oferecé-la aos veiculos da grande imprensa.

Segundo Andrade (2011) a assessoria de imprensa é a responsavel por manter o
publico informado, principalmente a midia, utilizando-se de releases e clipping, esse
ultimo é definido pela autora como sendo a fiscalizacdo da midia para identificar onde,
quando e como o nome do assessorado foi veiculado. Ela ressalta também a importéncia

que o assessor tem de criar e manter o contato com os jornalistas atraves do chamado



mailing-list. O mailing, como € popularmente conhecido pelos profissionais da area, é
uma lista de contatos com email e telefones que precisa ser constantemente atualizada,
utilizada como fonte de dados para relacionamento com a midia.

A assessoria de imprensa é responsavel por aproximar o cliente e a imprensa de
maneira que beneficie a ambos. O cliente adquire a visibilidade de que necessita para
divulgar seus projetos e o jornalista recebe as informacdes de que precisa para suprir seu
publico com noticias. E uma permuta, a assessoria oferece informagcdes corretas, Uteis e
de qualidade em troca de espaco midiatico (MILHOMEM, 2011).

Nessa perspectiva Marques, Miola e Siebra (2014) relatam que,

Ora, o assessor pode facilitar a apuracdo jornalistica, marcar
entrevistas rapidamente, enviar dados quando isso for solicitado, mas
também vai recorrer ao jornalista para trazer a publico determinado
assunto ou para oferecer uma perspectiva favoravel ao seu cliente, no
caso de uma noticia indesejavel. (MARQUES; MIOLA; SIEBRA,
2014, p. 153)

O Manual da FENAJ (2007) traz que os veiculos de comunicacdo que se
interessarem pelo material divulgado pela assessoria de imprensa, poderdo utiliza-lo
para publicar notas ou agendar entrevistas e que publicacdo de notas, agendamento de
entrevistas e a publicacdo posterior de informacGes, devem ser gratuitos, é a chamada de
midia espontanea.

Braga e Tuzzo (2012, p. 256) descrevem que a principal funcdo dos assessores
de comunicacdo e imprensa €& a construcdo e manutencdo da imagem
institucional/pessoal do assessorado. Isso vai além da publicidade e alcan¢a a dimensao
estratégica, pois possibilita sistematizar o conhecimento na area de comunicagdo e
trabalhar a utilizacdo de instrumentos apropriados para a criacdo da imagem e seu
monitoramento.

Marques, Miola e Siebra (2014, p. 150) definem o assessor de imprensa como
sendo “aquele profissional que administra a imagem de um determinado agente,
atentando, por exemplo, para a forma através da qual os atos do assessorado serdo
cobertos ou oferecendo conselhos acerca de como reagir a determinada cobertura.”

Segundo Caldas (2011) o desafio dos profissionais das assessorias de imprensa
ndo é somente construir, mas também consolidar a imagem de quem requer Sseus
servicos. Ou seja, € preciso pensar em estratégias de longo prazo. Por isso, 0 assessor é
0 responsavel por todo o processo que visa garantir a visibilidade da imagem do

assessorado.



Por isso, o assessor de imprensa precisa de habilidades para trabalhar as
qualidades pessoais e profissionais do assessorado e tornar os projetos referentes a isso
atrativos para tornarem-se noticias, isso € possivel através da elaboracdo de estratégias
gue mantenham sua imagem em alta.

Bella (2011) evidencia que além de desempenhar atividades relacionadas a
imagem junto ao publico, o profissional dessa area precisa manter um relacionamento
solido com a imprensa, para fornecer informacbes sobre o assessorado e facilitar o
acesso dos veiculos de comunicacdo a ele. Esse relacionamento entre assessoria e
imprensa possibilita & sociedade a democratizacdo do acesso a informacdo. A autora
relata ainda que “o assessor serve como mediador das relagdes entre a organizagdo e a
imprensa, tendo prioritariamente que facilitar o acesso desta Ultima a fonte e, a0 mesmo
tempo, identificar pautas que garantam a instituicdo a presen¢a na midia”. (BELLA,
2011, p.28)

Ribeiro (2014) define que esse relacionamento é responsavel por potenciar
resultados, pois ajuda a compreender de que forma o jornalista gosta de receber as
informacdes e que isso depende da pertinéncia do que a assessoria de imprensa tem para
fornecer. O profissional que atua em assessoria exerce o papel de facilitador do processo
de comunicagdo, colabora fornecendo as informacges tanto basicas quanto elaboradas,
necessarias a midia (TAVARES; SANTOS, 2015).

O manual da FENAJ (2007) define o texto produzido pelo assessor e enviado a
imprensa, chamado de release, como um texto simples utilizado apenas com o intuito de
sugerir a pauta, contudo, com o passar dos anos pdde-se perceber uma mudanca de uma
estrutura basica, para a de noticia, bem elaborada e apta para publicacao.

Autores como Martinez et al (2015) chamam esse material de press-release e
também o conceituam como sendo uma sugestdo de pauta feita por uma empresa ou
pessoa fisica, com o objetivo de que sejam divulgadas informacdes ja preparadas pela
assessoria de imprensa. Os autores afirmam que “atualmente o press-release ainda é
uma ferramenta importante para os jornais, uma vez que o mesmo tem a funcdo de
fonte.” (MARTINEZ ET AL, 2015, p. 5)

De acordo com Duarte (2011, p. 305), mesmo que o texto seja produzido pela
assessoria como release precisa estar caracterizado no formato de matéria. O autor traz
uma observacdo sobre a publicacdo do material enviado: “Caso seja utilizado e ainda
que divulgado na integra, como noticia, provavelmente ndo sera informado ao publico a

origem da informacdo (o release) nem identificada a autoria do texto (o assessor)”.



Sobre o surgimento do release e sua mudanca de formatacdo ao longo dos anos,
Martinez et al (2015) explicam,

Do ponto de vista historico midiatico, pode-se dizer que no final dos
anos 1980, 1990, ndo eram comuns releases que chegassem as
redacdes jA com personagens delineados em seu contetdo. Antes, era
0 jornalista que solicitava, ao assessor de imprensa, sugestGes de
possiveis candidatos a serem entrevistados. Nos cenario atual, no
entanto, parece haver certo alinhamento das assessorias de imprensa
com essa tendéncia por meio do registro de personagens nos releases,
com o0 objetivo de alavancar o interesse das redagOes e,
consequentemente, o0 aproveitamento do material enviado.
(MARTINEZ ET AL, 2015, p. 6)

O éxito da divulgacdo ndo depende somente do relacionamento do assessor com
a midia, mas principalmente dele com seu assessorado. Por isso, Milhomem (2011)
explica que os trés pilares principais do trabalho de uma assessoria de imprensa sdo: o
assessorado, 0 assessor e 0 objeto da assessoria, ou seja, a informacdo, que envolve a
imagem do assessorado.

Quanto ao desempenho do assessor, espera-se que este tenha o
autoconhecimento e percepcdo clara do que envolve o papel do assessorado e da sua
inser¢do na sociedade, s6 a partir disso é possivel executar a forma mais adequada da
divulgacdo dele, dentro de suas expectativas (CALDAS, 2011).

O assessor precisa executar o trabalho de divulgacdo de acordo com os
interesses do assessorado, planejando e agindo de acordo com as necessidades deste no
campo social e profissional. Este profissional de comunicacdo estda com o olhar
preparado para identificar as informacGes que possuem potencial para despertar o
interesse da midia. E por isso quando o assessor acredita no potencial de visibilidade do
assessorado pode ajuda-lo a se tornar referéncia em seu meio de atuacdo (MILHOMEM,
2011).

Carvalho e Ferreira (2015) explicam que cabe ao assessor identificar aspectos
relevantes que destaquem o acontecimento do seu assessorado como jornalistico e o
torne, a partir do discurso informativo, atrativo na midia. Por isso, este profissional
precisa reconhecer o valor-noticia' que torne este fato noticiavel, para assim tornar o
assessorado referéncia midiatica em sua area de atuacéo.

A noticia produzida pela assessoria de imprensa deve levar em consideragdo os

interesses e objetivos do assessorado, contudo deve manter o foco do critério

' Guerra (2004, p.10) define que institucionalmente valor-noticia “representa os pardmetros de relevancia
provenientes das expectativas presumidas da audiéncia, condi¢do necessaria para que processe a
mediagdo que caracteriza a atividade jornalistica.”



jornalistico na avaliacdo da informacdo, para que as noticias ndo passem a ser banais
(MARTINS; MAIANO,2013).

2.2 O uso das midias sociais como ferramenta da Assessoria de Imprensa

Segundo Bueno (2013) o relacionamento com a midia vem sendo percebido
como necessario tanto para criar, quanto para consolidar a imagem do assessorado, bem
como agregar valor a marca e isso é reforcado pela ideia de que os veiculos de
comunicacdo e os jornalistas merecem atencao especial por ser um puablico estratégico.
Contudo, o autor afirma que a comunicacdo virtual estd permitindo que as empresas
utilizem canais alternativos de comunicagédo e interagdo com a sociedade e agora nédo
dependem mais da imprensa como Unico meio de alcanca-la.

As empresas ja percebem as midias digitais como sendo um importante canal de
difusdo de suas marcas, capazes de estabelecer um relacionamento interativo com seus
publicos (FREIRE, 2016). Esse interesse € justificado pelo crescente nimero de pessoas
que tBm acesso & internet, segundo dados do Cetic?, Em 2015 no Brasil haviam 34,1
milhdes de domicilios com acesso a Internet, incluindo conexdes domiciliares via
telefone celular. Isso quer dizer que 102 milhdes de brasileiros eram usuarios de
Internet, o equivalente a 58% da populacdo e esse numero s6 tende a crescer. Nesse
mesmo ano o uso da internet através do telefone celular ultrapassou o do computador.

Sa (2016, p.3) explica que “o trabalho das assessorias para pér em préatica as
estratégias de comunicacdo é facilitado e aperfeicoado a partir do uso das novas
tecnologias”. Ou seja, a tecnologias facilita a atuacdo dos assessores na implantagcéo do
planejamento de comunicacdo, através de ferramentas digitais.

Carlixto e Lima (2016, p. 6) esclarecem que “as midias devem ser usadas para a
formagéo da imagem positiva e atrativa do assessorado, uma imagem que deve ser
criada junto do seu publico alvo e atrair a aten¢do para o produto cultural em questdo.”

Segundo os autores,

(...)para que o assessor de imprensa seja reconhecido no mercado, é
preciso acompanhar os desenvolvimentos tecnoldgicos de maneira
eficaz, pois o crescimento acelerado da informacdo demanda esse
acompanhamento, bem como que novas ferramentas, como as midias
sociais sejam incluidas no cotidiano do profissional. Essas
atualizagBGes sdo necessérias ja que a missdo da assessoria é construir

? Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao (Cetic) — sob os
auspicios da Unesco: http://cetic.br/media/analises/tic_domicilios_2015 coletiva_de_imprensa.pdf



uma boa imagem do assessorado, que procura se destacar diante de
um mercado amplamente concorrido. (CALIXTO; LIMA, 2016 p. 4)

Os avancos tecnoldgicos permitem novas formas de colaborar diariamente com
as atividade de divulgacdo do assessorado. Silva (2016, p. 236) relata que “as novas
midias trazem um espaco democratizado e que converge a informacdo por diversos
canais a partir da conexao entre as pessoas.”

Duarte e Carvalho (2011) afirmam que o ambiente digital é uma ponte de
contato com publico que possui grande potencial e por isso precisa ser utilizado de
maneira estratégica. E preciso levar em consideracéo as ferramentas e o contetido, que
devem se adaptar ao publico que precisa ser atingido com a informacao.

Uma pesquisa do Midia Dados® aponta que a principal funcdo da internet é de
entretenimento, e as atividades mais executadas no acesso de sites de redes sociais é
para ver fotos ou videos.

Por isso, as organizacdes modernas estdo buscando estar presentes também nas
midias sociais, para assim acompanhar a tendéncia do interesse dos publicos que
expressam suas ideias nesses ambientes (BUENO, 2011). As assessorias ndo podem
ignorar a importancia destes espacos que sao utilizados também na divulgacdo de
produtos e servicos, pois é evidente o0 impacto que isso causa na imagem e reputacdo do
assessorado.

Kotler, Kartajaya e Setiawan (2012) defendem que o surgimento das midias
sociais € um dos fatores que permitiram a nova onda de tecnologia. Os autores
classificam as midias sociais em duas categorias. A primeira é composta pelas midias
sociais que eles chamam de expressivas: blogs, Twitter, YouTube, Facebook, sites para
compartilhamento de fotografias como o Flickr e outros sites de networking social. E a
segunda é a das midias colaborativas, composta por sites como Wikipedia.

Como as midias sociais sdo de baixo custo e pouco tendenciosas, sera
delas o futuro das comunicacGes de marketing. As conexdes entre
amigos nos sites de networking social, como o Facebook e o
MySpace, também podem ajudar as empresas a desenvolver insights
sobre 0 mercado. (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2012, p.
19)

E necessario que as assessorias monitorem as midias sociais, pois, estas auxiliam

na rapida disseminacdo de informacdes. O uso delas permite que as empresas insiram

* O Midia Dados, publicado anualmente pelo Grupo de Midia de S3o Paulo, é um estudo abrangente e
referéncia com informagdes demograficas, mercadologicas e comerciais do mercado brasileiro e sul-
americano de midia. http://www.gm.org.br/midiadados



http://www.gm.org.br/midiadados

suas marcas no cotidiano das pessoas e nas suas mentes, sendo essa uma estratégia
eficiente na divulgacdo de seus produtos e no anuncio de eventos e promogoes
(OLIVEIRA; LOURENCO; DINIZ, 2014).

Sobre as midias sociais Freire (2016) explica que,

No Brasil, o Orkut foi a primeira grande rede social utilizada pelas
organizagdes com o objetivo de pulverizar o discurso institucional e se
relacionar com os publicos. Atualmente, inlmeros sdo os sites de
redes sociais existentes em escala mundial (Instagram, Twitter,
LinkedIn, etc), sendo o Facebook o maior deles em nUmero de
usuarios ativos. (FREIRE, p. 258)

O Facebook tem mais de 102 milhdes de usuarios brasileiros ativos mensalmente
(UOL, 2016). Em escala mundial, o Facebook é acessado por um bilhdo de usuérios todos
os dias, j& o Instagram tem 400 milhGes de pessoas abastecendo o aplicativo com fotos. (G1,
2016).

Michel, Michel e Porcidncula (2014) explicam que as ferramentas de tecnologia
atuais facilitam a comunicacdo de diferentes formas, pois geram interacdo e feedback
dos publicos, transmitindo de forma instantanea a informacéo para um enorme nimero
de pessoas. Ainda segundo os autores, o Facebook possibilita isso, pois permite que o
préprio pablico/fas promovam a divulgacdo através da interacdo e do engajamento em

relacdo a marca, o que demonstra o interesse e assegura fidelidade.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa foi realizada a partir de uma pesquisa-acdo, em que houve a
participacdo do pesquisador no fenbmeno analisado. Além disso, 0 pesquisado esteve
envolvido com a execucao do planejamento.

De acordo com Thiollent (1986), pesquisa-acdo pode ser definida como:

Um tipo de pesquisa social com base empirica que é concebida e
realizada em estreita associagdo com uma agdo ou com a resolucéo de
um problema coletivo e no qual os pesquisadores e 0s participantes
representativos da situacdo ou do problema que estdo envolvidos de
modo cooperativo e participativo. (THIOLLENT, 1986, p. 14)
Na pesquisa—acdo “O pesquisador ndo s6 compartilha do ambiente investigado,
mas possibilita que o investigado participe do processo de realizacdo da pesquisa e que
os resultados se revertam em beneficio do proprio grupo pesquisado.” Peruzzo (2009,

p.126)



Thiollent (1986) explica que na pesquisa-acdo ndo se trata de apenas fazer um
levantamento de dados, através dela os pesquisadores desempenham um papel ativo na
realidade dos proprios fatos observados e h& nela uma explicita interagdo entre
pesquisador e pessoas implicadas na situacdo que esta sendo investigada.

Segundo Baldissera (2001) neste tipo de pesquisa, a investigacdo da realidade
gera um processo de acdo das pessoas envolvidas no projeto. O préprio modo de
realizar o estudo, a mobilizacdo, o conhecimento da realidade, tudo isso ja é acdo. A
autora traz também que a pesquisa-acdo requer o planejamento de um programa de
acOes, sua execucdo e por fim, a avaliagdo do mesmo.

Peruzzo (2009) explica que o papel do pesquisador é importante, pois pode
modificar o contexto que pretende investigar e tem o objetivo de contribuir com o
avanco do grupo pesquisado.

O estudo teve natureza qualitativa, pois buscou identificar os aspectos que
envolvem a vida e a carreira de Pedro Luan, bem como a do seu pai Rogério, para assim
executar acOes de pesquisa-acdo que possibilitassem aprofundar a compreensdo das
funcBes de uma assessoria de imprensa e seu significado, bem como a interpretacédo do
papel desempenhado pelo assessor no processo de comunicacdo através do que foi
executado na divulgagdo do “Feito a dois™.

Quanto a classificacdo, a pesquisa é do tipo descritiva, uma vez que buscou
detalhar o todo o processo de assessoria de imprensa realizado para divulgar o show de
lancamento do CD de Pedro Luan, para construir um relacionamento continuo com a
midia. Para isso, foram realizadas reuniGes e entrevista semiestruturada com o
pesquisado e os resultados desta definiram de que forma as a¢des de assessoria seriam
conduzidas. Além disso, esta pesquisa-acdo visou mostrar através dos resultados, como
uma assessoria de imprensa pode contribuir de forma significativa para a inser¢ao de
um artista na midia e de um acontecimento ligado a ele, neste caso o show de
lancamento do album Feito a dois”.

Utilizou-se de dados primarios, que segundo Sa-Silva, Almeida e Guindani
(2009, p. 6) “sao dados originais, que a partir dos quais se tem uma rela¢do direta com
os fatos a serem analisados, ou seja, € o pesquisador (a) que analisa.”

Conforme o quadro 1, que se baseia em metodologia de Planeacéo Estratégica e
Comunicativa proposta por Souto-Maior (2012), constam as fases da pesquisa-acdo que
foram: briefing, elaboracdo do planejamento de divulgagédo do show; construgdo do

mailing, envio de realeases para a imprensa; plano de conteldo para midias sociais e



execucdo; clipping e anéalise dos resultados das estratégias de divulgacdo do show e

também do pos-evento.

Quadro 1: Quadro das fases da pesquisa-acao

Acéo Objetivo Recursos Responsaveis Prazo
Briefing Identificar as caracteristicas mais Internete | Autorae Pedro | 14/10a
relevantes e pontos positivos do WhatsApp | Luan 21/10

assessorado para serem trabalhados nas
acdes de divulgacao;

Mailing Construir a lista de contatos dos Internet, Autora 14 a
jornalistas de cultura e entretenimento de | WhatsApp, 17/10
diversos veiculos de comunicacgdo de celular
Sergipe e apresenta-los o evento;

Release Produzir e enviar textos que sirvam Internet Autora 14/10 a
como sugestdo de pauta ou que possam 06/11

ser publicados, é necessario anexar fotos
e cartaz do evento no email;

Entrevistas Agendar entrevistas de acordo com a Internet, Autora e Pedro | 14/10 a
disponibilidade de horérios do WhatsApp, | Luan 04/11
assessorado e dos veiculos de Celular
comunicacao;

Planejamento de | Sugerir e produzir contetdo e definir Internete | Autora, Pedro 20/10 a

midias sociais diretrizes para acBes no Facebook e WhatsApp | Luane 24/10
Instagram; orientador da

pesquisa

Atualizagdo de Publicacéo do contetdo sugerido no Internet Pedro Luan 20/10 a

midias sociais Facebook e Instagram; 04/11

Clipping Fazer o levantamento didrio de tudo que | Internet, Autora 14/10 a
¢ publicado sobre o assessorado, jornais 08/11
monitorando de que forma a midia esta impresso,
dando espaco para a divulgacdo do Radio, TV
evento;

Monitoramento Acompanhar a repercussao de posts, Internet Autorae Pedro | 20/10 a
comentérios, hastags, sorteios e Luan 07/11

promoc0es nos perfis do Facebook e
Instagram do assessorado;

Pés-evento Enviar release com os principais Internet Autora 04/11a
momentos do show e anexar fotos no 08/11
email;

Fonte: Elaborado pela autora

A primeira fase foi a realizagdo da coleta do brienfing para identificar as
principais caracteristicas tanto da vida do assessorado Pedro Luan, quando do CD
“Feito a dois” e da carreira do seu pai, Rogério. Com base nessas informacdes sobre as
necessidades do assessorado e do evento, foram elaboradas as estratégias de divulgagéo
com foco nos pontos positivos mais importantes e de maior relevancia para a midia.

Ap0s o brienfing, foi feito o mapeamento dos veiculos que possuem espaco no
segmento de entretenimento e cultura. Posteriormente, construiu-se um mailing com e-
mails e telefones dos principais produtores, editores e jornalistas desse segmento. A
partir dessa sistematizagdo, iniciou-se entdo o contato com estes via WhatsApp e s6




depois disso os emails com release e fotos de divulgacdo foram enviados. Isso foi
importante para, além de manter um bom relacionamento com os jornalistas, ter certeza
de que o material seria publicado.

Houve reunido de planejamento com um consultor de marketing para
analisarmos, junto ao assessorado, 0 que poderia ser viavel para ser elaborado e
realizado. Na reunido ele pode concordar ou ndo com o que estava sendo debatido e a
partir dai foram definidas a melhor maneira de conduzir as a¢des de divulgacao.

Além das atividades relacionadas a imprensa, foram elaboradas estratégias de
marketing digital, através de um planejamento de contetdo para midias sociais, com 0
objetivo de integrar Instagram e Facebook, com postagens de artes sobre o evento,
videos, sorteios e uma promocdo. A execucdo desta fase era realizada pelo proprio

assessorado, com orientacGes da assessoria.

Abaixo, 0 quadro 2 traz o cronograma para midias sociais apresentado ao

assessorado:
Quadro 2: Quadro de contetido para midias sociais
DATA PUBLICACOES
13h 17h 20h
24/10 Arte com masica Convite para assistir o Programa Vocé em
Seg - Instagram e Facebook Dia (TV Atalaia)
- Instagram e Facebook
25/10 Arte com musica | Foto no Programa Vocé em | Promocdo: CD + ingresso (meia) com
Ter - Instagram e | Dia (TV Atalaia) desconto
Facebook - Instagram e Facebook - Instagram e Facebook
26/10 Arte com musica | Post sobre a gravagdo da TV | Banner oficial da promogdo no Facebook:
Qua - Instagram e | Aperipé no dia do show. Compartilhe e concorra a CD + ingresso +
Facebook - Instagram e Facebook visita a0  camarim  (impulsionar
publicacdo). Resultado na véspera do
show, dia 3.
- Facebook
27/10 Arte com mUsica | Video  depoimentos  de | Arte da Campanha #FeitoADois: Tire uma
Qui - Instagram e | musicos - foto ao lado de alguém especial e capriche
Facebook Com texto pequeno na criatividade da legenda sobre algo que
- Instagram e Facebook marcou a vida de vocés dois juntos. N&o
esqueca de usar a hastag #FeitoADois para
concorrer. O resultado final saird na
véspera do show, dia 3. (CD + 2
ingressos)
- Instagram
28/10 Arte para | Post para falar da promocdo | Arte com musica
Sex relembrar 0s | compartilhe e concorra do | - Instagram e Facebook
pontos de venda | Facebook.
- Instagram e | - Instagram
Facebook
29/10 Arte commdasica | Foto de algum fa que | Post para lembrar da campanha
Séb - Instagram e | comprou o CD ou ingresso: | #FeitoADois do Instagram
Facebook Faca como (Fulano) e | - Instagram e Facebook
adquira ja& o seu, estdo a
venda em (pontos de venda)




- Facebook

30/10 Post para falar da | Cifra de Pér do sol e | Arte de Contagem regressiva — Faltam 5
Dom promocéo convidar fas a gravar video | dias

compartilhe e | cantando ou tocando para | - Instagram e Facebook

concorra do | compartilhar na pagina

Facebook. - Facebook e Instagram

- Instagram
31/10 Post para lembrar | Arte de Contagem regressiva | Video do Padre Peixoto
Seg da campanha | — Faltam 4 dias - Instagram e Facebook

#FeitoADois do | - Instagram e Facebook

Instagram

- Facebook
01/11 Arte de | Foto de algum fa que | Post sobre as participacBes especiais :
Ter Contagem comprou o CD ou ingresso: | texto pequeno e arte ou video

regressiva: Faca como (Fulano) e | - Instagram e Facebook

Faltam 3 dias adquira jA o seu, estdo a

- Instagram e | venda em (pontos de venda)

Facebook - Facebook
02/11 Arte com a musica “Dor de | Arte de Contagem regressiva: Faltam 2
Qua soliddo” dias

- Instagram e Facebook - Instagram e Facebook

03/11 Arte com musica | Arte de Contagem | Resultado da Promocéo do Facebook e da
Qui - Instagram e | regressiva: Falta 1 dia Campanha do Instagram

Facebook - Instagram e Facebook
04/11 Arte:  E  hoje | Arte: Esta chegando a hora. | Video antes de comegar o show
Sex (chegou o grande | E daqui a pouco - Instagram e Facebook

dia) - Instagram e Facebook

- Instagram e

Facebook

Fonte: Elaborado pela autora

Durante todas as fases foram agendadas entrevistas, organizadas de acordo com

a agenda do artista. Este, sempre esteve disponivel para encaixar horarios para isto, afim

de ndo perder as oportunidades de espaco nos veiculos de comunicacao.

Para avaliacdo dos resultados foi feito diariamente o clipping, ou seja,

levantamento do que foi publicado na midia sobre Pedro Luan, para que pudesse ter

controle de quais veiculos disponibilizaram espaco e quais ainda necessitavam de um

maior contato com os jornalistas.

Além disso, alguns dias ap6s o show foi aplicado um questionario com

perguntas abertas ao assessorado, para que este pudesse avaliar a atuacdo da assessoria

de imprensa, bem como a interagdo com a autora/assessora.

Este planejamento incluiu também o poés-evento, onde durante o show foi

realizada a cobertura, para no dia seguinte ser enviado um release a imprensa sobre 0s

pontos mais importantes do langcamento.

4. ANALISE DOS RESULTADOS




Os resultados puderam ser analisados a partir do levantamento das insercdes de

Pedro Luan na midia, o chamado clipping, de 14 de outubro até 08 de novembro (pds-

show).

Belle (2011) explica que o clipping é a coleta de noticias divulgadas eisso

requer uma pesquisa continua, pois com a ajuda da internet as noticias se disseminam

em grande velocidade e o que foi publicado por um veiculo maior é quase que

automaticamente replicado por outros.

O quadro 3 apresenta todas as insercdes de Pedro Luan na midia, entre

imprensa e programas de entretenimento:

Quadro 3: Quadro das insercdes de Pedro Luan na midia (clipping)

Veiculo Plataforma Data Classificacao
G1 Sergipe http://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2016/ | 14 de outubro de Release com
10/pedro-luan-apresenta-o-album-feito- 2016 foto
dois.html
Infonet http://www.infonet.com.br/entretenimento/a | 14 de outubro de | Release com
genda/ler.asp?id=192318 2016 foto
Maruim.net http://www.maruim.net/2016/10/pedro-luan- | 14 de outubro de | Release com
apresenta-o-album-feito-dois.html 2016 foto
Jornal Povéao http://jornalpovao.com.br/noticias/cultura/pe | 17 de outubro de | Release com
dro-luan-apresenta-o-album-feito-a- 2016 foto

dois/10594

Jornal da Cidade — | Impresso 20 de outubro de | Nota com foto
Coluna Inbox 2016
FM  Sergipe - | Radio 22 de outubro de | Entrevista ao

Programa Area Vip

2016

Vivo

G1 Sergipe

http://gl1.globo.com/se/sergipe/musica/notici
a/2016/10/essa-coisa-de-ser-moleque-e-o-
gue-me-leva-concretizar-meus-sonhos-diz-
luan.html

22 de outubro de
2016

Reportagem
especial

Correio de Sergipe

— Coluna Conexao

Impresso

25 de outubro de
2016

Nota com foto

Programa Vocé em
Dia / TV Atalaia /

Rede Record

http://a8se.com/tv-atalaia/voce-em-
dia/video/2016/10/106324-pedro-luan-lanca-

cd-em-homenagem-a-seu-pai.html

25 de outubro de
2016

Entrevistaao
Vivo

Jornal Correio de | Impresso 28 de outubro de | Foto na capa e

Sergipe — Caderno 2016 matéria

Fim de semana destaque

Jornal Cinform — | Impresso 31 de outubro de | Matéria

Cultura 2016

Programe-SE / TV | http://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noti | 01 a 04 de | Video em

Sergipe / Rede | cia/2016/11/programe-se-traz-shows-de- novembro de | agenda

Globo lancamento-de-albuns-e-muito-mais.html 2016 eletrénica 4
vezes ao dia.

Correio de Sergipe
— Coluna Conexéo

Impresso

01 de novembro
de 2016

Nota com foto

G1 Sergipe http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/notici | 01 de novembro | Release com
a/2016/11/lancamento-do-cd-de-pedro-luan- | de 2016 foto
promete-emocao.html

Infonet http://www.infonet.com.br/noticias/cultura/l | 01 de novembro | Release com
er.asp?id=193016 de 2016 foto



http://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2016/10/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-dois.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2016/10/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-dois.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2016/10/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-dois.html
http://www.infonet.com.br/entretenimento/agenda/ler.asp?id=192318
http://www.infonet.com.br/entretenimento/agenda/ler.asp?id=192318
http://www.maruim.net/2016/10/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-dois.html
http://www.maruim.net/2016/10/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-dois.html
http://jornalpovao.com.br/noticias/cultura/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-a-dois/10594
http://jornalpovao.com.br/noticias/cultura/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-a-dois/10594
http://jornalpovao.com.br/noticias/cultura/pedro-luan-apresenta-o-album-feito-a-dois/10594
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/10/essa-coisa-de-ser-moleque-e-o-que-me-leva-concretizar-meus-sonhos-diz-luan.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/10/essa-coisa-de-ser-moleque-e-o-que-me-leva-concretizar-meus-sonhos-diz-luan.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/10/essa-coisa-de-ser-moleque-e-o-que-me-leva-concretizar-meus-sonhos-diz-luan.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/10/essa-coisa-de-ser-moleque-e-o-que-me-leva-concretizar-meus-sonhos-diz-luan.html
http://a8se.com/tv-atalaia/voce-em-dia/video/2016/10/106324-pedro-luan-lanca-cd-em-homenagem-a-seu-pai.html
http://a8se.com/tv-atalaia/voce-em-dia/video/2016/10/106324-pedro-luan-lanca-cd-em-homenagem-a-seu-pai.html
http://a8se.com/tv-atalaia/voce-em-dia/video/2016/10/106324-pedro-luan-lanca-cd-em-homenagem-a-seu-pai.html
http://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noticia/2016/11/programe-se-traz-shows-de-lancamento-de-albuns-e-muito-mais.html
http://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noticia/2016/11/programe-se-traz-shows-de-lancamento-de-albuns-e-muito-mais.html
http://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/noticia/2016/11/programe-se-traz-shows-de-lancamento-de-albuns-e-muito-mais.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/11/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/11/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao.html
http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/noticia/2016/11/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao.html
http://www.infonet.com.br/noticias/cultura/ler.asp?id=193016
http://www.infonet.com.br/noticias/cultura/ler.asp?id=193016

Politica em foco http://politicaemfoco.net.br/lancamento-do- | 01 de novembro | Release com
cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em- de 2016 foto
homenagem-ao-seu-pai-rogerio/

Jornal do Dia - | Impresso 02 de novembro | Release

Cultura de 2016

A8 SE / R7 http://a8se.com/entretenimento/noticia/2016/ | 02 de novembro | Release com
11/106752-lancamento-do-cd-de-pedro- de 2016 foto
luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-
seu-pai-rogerio.html

Diéario Sergipano http://diariosergipano.com.br/site/2016/11/0 | 02 de novembro | Release com
2/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete- | de 2016 foto

emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio

Jornal do Estado /
TV Atalaia / Rede
Record

http://a8se.com/tv-atalaia/jornal-do-
estado/video/2016/11/106856-cantor-pedro-
luan-se-prepara-para-o-lancamento-do-
primeiro-cd.html

03 de novembro
de 2016

Entrevista ao
Vivo

F5 News

http://www.f5news.com.br/noticia/33441/cd
-de-pedro-luan-promete-emocao-em-
homenagem-ao-seu-pai-rogerio.htmi

03 de novembro
de 2016

Release
foto

com

Programa Balango
Geral / TV Atalaia
/ Rede Record

http://a8se.com/tv-atalaia/balanco-
geral/video/2016/11/106882-cantor-pedro-
luan-se-prepara-para-o-lancamento-do-
primeiro-cd.html

04 de novembro
de 2016

Reportagem /
Entrevista

G1 Sergipe

http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/notici
a/2016/11/cantor-pedro-luan-lanca-album-
feito-dois-em-aracaju.html

04 de novembro
de 2016

Nota com foto

Enfoco noticias

http://enfoconoticias.com.br/cantor-pedro-
luan-lanca-album-feito-a-dois-em-aracaju/

04 de novembro
de 2016

Nota com foto

Ultima hora

noticias

http://www.ultimahoranoticias.com.br/2016/
11/04/cantor-pedro-luan-lanca-album-feito-
a-dois-em-aracaju/

04 de novembro
de 2016

Nota com foto

SE TV 12 edigdo — | TV 04 de novembro | Entrevista ao

TV Sergipe (Rede de 2016 Vvivo no Teatro

Globo)

Jornal da Cidade — | Impresso 04 de novembro | Nota

Variedades de 2016

Correio de Sergipe | Impresso 04 de novembro | Release com

— Caderno Fim de de 2016 foto

Semana

G1 Sergipe http://g1.globo.com/se/sergipe/musica/notici | 07 de novembro | Release com
a/2016/11/pedro-luan-lota-teatro-e-mostra- de 2016 foto
talento-ao-publico-sergipano.html

Infonet http://www.infonet.com.br/noticias/cultura/l | 07 de novembro | Release com
er.asp?id=193168 de 2016 foto

A8 SE / R7 http://a8se.com/entretenimento/noticia/2016/ | 07 de novembro | Release com
11/106987-pedro-luan-lota-teatro-no- de 2016 foto
lancamento-do-cd-feito-a-dois.html

F5 News http://www.f5news.com.br/noticia/33547/pe | 07 de novembro | Release com
dro-luan-lota-teatro-e-mostra-seu-talento-ao- | de 2016 foto
publico-sergipano.html

Click Sergipe http://clicksergipe.com.br/entretenimento/24 | 07 de novembro | Release com
[21912/pedro-luan-lota-teatro-e-mostra- de 2016 fotos
seu.html

Jornal Floripa http://www.jornalfloripa.com.br/mundo/noti | 07 de novembro | Release com
cia.php?id=25739195 de 2016 foto

Itaquera.net http://www.itaquera.net.br/pedro-luan-lota- | 07 de novembro | Release com
teatro-e-mostra-talento-ao-publico- de 2016 foto

sergipano/

Fonte: Elaborado pela autora



http://politicaemfoco.net.br/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio/
http://politicaemfoco.net.br/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio/
http://politicaemfoco.net.br/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio/
http://a8se.com/entretenimento/noticia/2016/11/106752-lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio.html
http://a8se.com/entretenimento/noticia/2016/11/106752-lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio.html
http://a8se.com/entretenimento/noticia/2016/11/106752-lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio.html
http://a8se.com/entretenimento/noticia/2016/11/106752-lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio.html
http://diariosergipano.com.br/site/2016/11/02/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio
http://diariosergipano.com.br/site/2016/11/02/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio
http://diariosergipano.com.br/site/2016/11/02/lancamento-do-cd-de-pedro-luan-promete-emocao-em-homenagem-ao-seu-pai-rogerio
http://a8se.com/tv-atalaia/jornal-do-estado/video/2016/11/106856-cantor-pedro-luan-se-prepara-para-o-lancamento-do-primeiro-cd.html
http://a8se.com/tv-atalaia/jornal-do-estado/video/2016/11/106856-cantor-pedro-luan-se-prepara-para-o-lancamento-do-primeiro-cd.html
http://a8se.com/tv-atalaia/jornal-do-estado/video/2016/11/106856-cantor-pedro-luan-se-prepara-para-o-lancamento-do-primeiro-cd.html
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Abaixo, a figura 1 mostra a capa do jornal Correio de Sergipe, edicdo do dia 28
de outubro, onde Pedro Luan esteve em destaque. Ja a figura 2 representa o pos-show,
trata-se de uma nota sobre o sucesso do evento na coluna Inbox do Jornal da Cidade do

dia 8 de novembro. As outras 8 publicagdes em jornais impressos estdo em anexo.

Figura 1: Capa do Jornal Correio de Sergipe
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Fonte: Jornal Correio de Serglpe (28 de outubro de 2016)

Figura 2: Coluna Inbox do Jornal da Cidade

CASA CHEIA :
' O show de lancamento do 4lbum “Feito a dois”, de Pedro Luan, foi
um sucesso de piiblico. Com o talento e a simpatia herdados do
seu pai, o cantor Rogério, 0 jovem encantou a todos que foram ao

Teatro Atheneu na noite da tltima sexta, 4. Que lindeza!

Fonte: Coluna Inbox - Jornal da Cidade
(08 de novembro de 2016)



A partir do clipping é possivel perceber que Pedro Luan teve seu nome presente
nos principais veiculos de comunicacdo do estado de Sergipe nas duas semanas que
antecederam o langcamento do CD, o que possibilitou visibilidade na divulgagdo do
show. Através do quadro 3 é possivel perceber que foram entrevistas em radio e
programas de TV, notas, releases e matérias publicadas em jornais impressos, bem
como publicagBes em sites de noticias.

Isso comprova que o relacionamento com a midia € importante para que 0S
resultados das agdes de divulgacdo sejam positivos e a assessoria de imprensa exerce
um importante papel nessa mediacao.

O planejamento para as redes sociais auxiliou na produgdo de contetido o que
gerou engajamento positivo dos usuarios do Facebook e Instagram. Reflexo do
resultado positivo desta e das demais a¢des de divulgacdo foi o Teatro Atheneu, com
capacidade para 800 pessoas, estar lotado durante o evento.

O pos-evento serviu para dar retorno a imprensa sobre o resultado do evento,
mostrando que Pedro Luan obteve éxito em seu show. Nessa fase a imprensa continuou
se interessando pelo conteudo enviado, o release foi publicado em diversos veiculos,
entre eles G1 Sergipe, A8 SE e Infonet, considerados os principais sites de noticia de
Sergipe. Isso pdde comprovar que o artista € assunto relevante para a comunicacdo no
Estado, bem como seu nome foi posicionado na midia de forma positiva através do
envio de informacg6es ndo s a respeito do evento, mas também sobre sua carreira.

Durante o pos-evento pdde-se analisar também os comentarios e as publicacdes
do publico nas midias sociais, a partir disso percebeu-se que o engajamento foi de
cunho positivo, o que demonstrou satisfacdo com o resultado do show.

Através da aplicacdo do questionario sobre a atuacdo da assessoria de imprensa e
a aplicagdo de estratégias para a divulgacdo do show de langamento do “Feito a dois”,
Pedro Luan pode avaliar de que forma isso beneficiou o evento e sua carreira artistica.

Ao ser questionado se ja possuia conhecimento sobre como uma Assessoria de
Imprensa atua no relacionamento com a imprensa e com o publico, Pedro Luan afirmou:

N&o. O conhecimento era muito limitado e s6 pude construir isso na
pratica. (PEDRO LUAN)

Sobre como era a percepgdo que ele tinha, antes do show de langamento do seu
CD “Feito a dois”, de como é o trabalho desenvolvido por uma Assessoria de Imprensa
e 0 que mudou depois de acompanhar as atividades desenvolvidas pela dele, a resposta

foi a seguinte:



Imaginava que a assessoria de imprensa apenas intermediava contatos
entre a imprensa e o alvo beneficiado. Hoje sei que 0 processo é muito
mais complexo e a integracdo € muito maior, com diversas fungoes.
(PEDRO LUAN)

A respeito dos resultados que a atuacdo da Assessoria de Imprensa trouxe para o

seu evento, Pedro Luan respondeu:

Os resultados foram claros e evidentes. O evento foi alavancado e as
pessoas tiveram muito mais acesso ao produto final. A assessoria agiu
de maneira intensa e me colocou, de maneira especifica, nos grandes
circulos midiaticos do Estado de Sergipe. Isso, por
consequéncia, possibilitou o contato do publico sergipano com o
projeto. Ademais, criou uma relacdo importante, desde ja, para futuros
projetos. (PEDRO LUAN)

Sobre a interacdo com a autora/ assessora e a conduta desta profissional, o artista

relatou que:

Um boa relagdo afetiva proporciona resultados incriveis no trabalho.
Isso se comprova a partir desta experiéncia. Ela respeitou a esséncia
do projeto e demonstrou zelo com a figura do artista e todos os
envolvidos no projeto. Portanto, soube como proceder com a imprensa
e na divulgagdo de maneira geral. Houve por parte da pesquisadora a
compreensdo do que de fato era o projeto "Feito a Dois" e a agles se
pautaram a partir disso. (PEDRO LUAN)

1. CONCLUSAO

A eficiéncia do trabalho desempenhado por uma assessoria pode ser
demonstrada quando as acOes desta conseguem gerar a chamada midia espontanea,
através do contato com os jornalistas e do envio de sugestdo de conteddo enviado por
meio de releases. Ou seja, quando a midia aceita a sugestdo o publica o material que
Ihes foi enviado e produz sua prépria materia sobre o assessorado. Neste estudo isso
pdde ser comprovado através da analise dos resultados apresentados.

Por isso, pode-se considerar que a implantagdo de uma assessoria de imprensa €
importante para que o evento tenha retorno positivo. Conclui-se que 0s objetivos
inicialmente propostos de divulgar o show de lancamento do CD “Feito a dois” do
cantor Pedro Luan, bem como posicionar seu home no cenario midiatico sergipano
através de agdes de relacionamento com a midia e com o publico, foram alcancados e
que a eficiéncia da assessoria trouxe um resultado importante, possibilitando uma maior

visibilidade para o show. Isso ocorreu através do que foi veiculado pela imprensa e



programas de entretenimento. O trabalho comprovou ainda, o importante papel das
midias sociais no relacionamento com o publico.

Esta pesquisa-acdo possibilitou, através da interacdo entre pesquisador e
pesquisado, a concretizacdo do conhecimento tedrico da situacdo investigada. A partir
disso € possivel estabelecer interpretacGes sobre o fenbmeno que é a assessoria de

imprensa, bem como o aprimoramento tedrico e pratico da pesquisadora.
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ANEXOS

PEDRO LUAN
Pedro Luan, filho do cantor Rogério, fard o show de
langamento do novo dlbum, “Feito a Dois”, dia 4 de
novembro, no Teatro Atheneu. Além de se langar no cendrio
MPB sergipano, ele prestard um tributo ao pai, confirmando
assim a preservacio de um legado.

Fonte: Coluna Inbox — Jornal da cidade (20 de outubro de 2016)

Fonte: Coluna Cxéo—JraI orreio de Sergipe
(25 de outubro de 2016)
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Fonte: Caderno Fim de semana — Jornal Correio de Sergipe
(28 de outubro de 2016)
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Fonte: Caderno Fim de semana — Jornal Correio de Sergipe
(28 de outubro de 2016)



o  relembra.
- Apés amorte do pai, Luan néo de

“Um dos primeiros questionamen-
tos que fiz quando meu pai falecen
“E agora, como vou fazer para

g,

o Vi m.
Aparﬂr revela. Mas, mesmo sem a presenca g pu-bodde‘gmwmuo
mndompeh fisica de Rogério, “Feito Dois” tem Rogénodeummnﬁoﬁ'

Fonte: Editoria Educacdo/Cultura — Jornal Cinform
(31 de outubro a 6 de novembro de 2016)
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Fonte: Colhﬁé Conexao — Jornal vCor'rveio de Sergipe
(01de novembro de 2016)

xou delado o projeto.

escritas por Luan também.
mulumas “Dor de Soliddo” e
“Pode Confiar” - cnadaduusemm
ap6s a morte de Rogério. “"Dor de
Solidao” foi a primeira misica que
compus na minha vida. Mostrei ao
meu pai e ele gravou voz. Delxou

guardado. Aproveitamos essa

qioeammimuamddemnnﬁo
junto com a minha’, informa Luan.
Umnbehformadehnmemgeﬁ-b ]



Lancamento do CD de Pedro Luan realiza homenagem a Rogério

Originalidade, emogo e

W

uma mistura de fitmos vao
invadiro Atheneu dia
4 de novi , durante o

show de langamento do al-
bum "Feito a dois", novo pro-
jeto musical de Pedro Luan,
filho do cantor Rogério. 'Fei-
toadois' é umalinda home-
nagem que representaare-
lagdo que pai e filho sem-
pre tiveram e mostra a ins-
piragdo que Rogério foi e é
na vida de Pedro Luan.

As cangoes do saudoso
compositor de "Sergipe é
o pais do forré", que levou
©0 nome do nosso estado
para além fronteiras, ga-

uma nova roupa-
gem ao serem interpreta-
das pela harmonia com
que Pedro Luan as gravou.
No CD, o cantor apresenta
releituras de algumas can-
goes de Rogério e também
traz composigdes suas, lan-
¢ando assim sua carreira no
cendrio musical sergipano.

Uma grande surpresa para
os fas éa musica 'Dor de so-
lidao', composta por Pedro
Luan e gravada pelo seu pai
antes de morrer. Nela, a
emogao fala mais alto quan-
do a voz suave do filho se
une ainterpretacao marcan-

que 'Dor de solidao' foi a sua
primeira composicao e as-
sim que mostrou ao pai,
despertou nele o interesse
de gravé-la nodisco que es-
tava projetando. Apds isso,
Rogério ficou doente e ndo
conseguiu concluir o dlbum,
mas a gravagao da sua voz
ficou arquivada no estudio.

Para Pedro Luan a musica
representa um detalhe final
para fechar essa relagao, o
pai gravando sua primeira
composicao e ele agoragra-
vando musicas do pai. "Nes-
se dueto é como se nos es-

te do pai. Pedro Luan conta

Fonte: Editoria Cultura — Jornal do Dia

tivé 0$ juntos mesmo.
No momento em eu que es-

tava gravando essa musica
no estudio, com o fone no
ouvido e de olho fechado,
parecia que meu pai estava
do meu lado. Foi uma expe-
riéncia magnifica", declara.

Dos musicos que estao
nesse projeto com Pedro
Luan, a maioria tocava tam-
bém com seu pai, como
Alex Marques, que além de
ja ter feito parte da carrei-
ra de Rogério, foi o produ-
tor do 'Feito a Dois'. "Estar
participando desse projeto
com Luan depois de tudo
que eu vivi e passei com
Rogério para mim é uma
satisfagao imensa, ele tem

(02 e 03 de novembro de 2016)

manac. vi iciades
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uma caracteristica propria,
mas a influéncia do pai é o
principal, Rogério era pura
musica”, diz.

A cantora sergipana Amo-
rosa conta que Pedro Luan
jarevelava seu talentonain-
fancia, desde quando se tor-
nou um intérprete de musi-
cas cristas. "A primeira vez
que o ouvi, fiquei encanta-
da e disse ao pai: 'é seu su-
cessor”, revela.

O show contara com duas
participagoes especiais que
foram escolhidas por terem
relagdo com o homenagea-
do, as de Thiago Ruas e
Fogo no Beco, banda de Es-

tancia, que inclusive langara
nesse dia uma musica feita
em homenagem ao cantor
Rogério.

Pedro Luan faz um con-
vite especial a todos que
acreditam no seu trabalho
eadmiram o legado do seu
pai. "Esse CD € o resultado
de noites convertidas em
projeto, em trabalho e em
dedicagao e o0 show prome-

te ser um momento de |

confirmagao de tudo aqui-
lo que foi pensado, de inte-
gragao entre eu e o publi-
co, onde revelo para os es-
pectadores o resultado des-
se sonho", explica ele.

- Lancamento

Luan promete emocao

Originalidade, emogdo e uma mistu-
ra de ritmos vio invadir o Teatro
Atheneu, hoje, dia 4 de novembro,
durante o show de langamento do
4lbum “Feito a dois™, novo projeto
musical de Pedro Luan, filho do can-
tor Rogério. “Feito a dois” ¢ uma
linda homenagem que representa a
relagdo que pai e filho sempre tiveram
€ mostra a inspiragdo que Rogério foi
e é na vida de Pedro Luan.

As cangdes do saud posi
de “Sergipe ¢ o pais do forré”, que

- levou o nome do nosso estado para

além fronteiras, ganharam uma nova
roupagem ao serem interpretadas pela
harmonia com que Pedro Luan as gra-
vou. No CD, o cantor apresenta relei-
turas de algumas cang¢des de Rogério
e também traz composigdes suas, lan-
¢ando assim sua carreira no cenario
musical sergipano.

Uma grande surpresa para os fis ¢ a
masica “Dor de soliddo”, composta
por Pedro Luan e gravada pelo seu pai

__antes de morrer. Nela, a emogio fala

Fonte: Caderno Fim de

semana — Jornal Correio de Sergip

(04 de novembro de 2016)

do CD de Pedro

também com seu pai, como Alex
Marques, que além de ja ter feito
parte da carreira de Rogério, foi o
produtor do “Feito a Dois”. “Estar
participando desse projeto com Luan
depois de tudo que eu vivi e passei
com Rogério para mim ¢é uma satisfa-
¢d0 imensa, ele tem uma caracteristica
prépria, mas a influéncia do pai é o
principal, Rogério era pura musica”,
diz.

A cantora sergipana Amorosa conta
que Pedro Luan ja revelava seu talen-
to na infincia, desde quando se tornou
um intérprete de musicas cristds. “A
primeira vez que o ouvi, fiquei encan-
tada e disse ao pai: ‘é seu sucessor’”,
revela. O show contard com duas par-
ticipagdes especiais que foram esco-
lhidas por terem relagdo com o home-
nageado, as de Thiago Ruas e Fogo no
Beco, banda de Estancia, que inclusi-
ve langaré nesse dia uma musica feita
em homenagem ao cantor Rogério.

Pedro Luan faz um convite especial
a todos que acreditam no seu trabalho

e



