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Resumao:

O trabalho de comunicacdo desenvolvido pela Associacdo das Catadoras de Mangaba e
Indiaroaba (Ascamai) através do Projeto Catadoras de Mangaba Gerando Renda e
Tecendo Vida em Sergipe tracou como objetivo fortalecer a representacdo e
organizacdo das Comunidades Tradicionais de Catadoras de Mangaba na midia e
contribuir para o aumento da geracdo de renda das extrativistas no estado. Este artigo
buscou descrever esta experiéncia que foi realizada a partir de dois eixos a) producédo de
conteddo para midias digitais e b) andlise critica da midia e proposicdo de pautas

demandadas pela comunidade tradicional de catadoras de mangaba para a imprensa.
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INTRODUCAO

A producdo de conteudo jornalistico sobre as Catadoras de Mangaba de Sergipe tem
apresentado um aumento ao longo dos ultimos cinco anos. Dentre as causas para o
crescimento desta pauta nos meios de comunicacgdo destaca-se 0 processo organizativo
das mulheres — que culminou na constituicdo do Movimento das Catadoras de Mangaba,
em 2007 -, a importancia cultural da mangaba na dindmica alimentar de Sergipe, bem
como os trabalhos que vem sendo desenvolvidos por pesquisadores e demais

profissionais que colocam a mangaba na agenda de discussdes e debates da sociedade.
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Segundo as pesquisas desenvolvidas por MOTA, SCHMITZ, CARDOSO (2007)
acerca da mangaba no Norte e no Nordeste do pais, Sergipe se destaca por ser o Unico
estado onde foi mapeada uma iniciativa de resisténcia organizada de catadoras de

mangaba.

Os pesquisadores ainda informam que a acdo das extrativistas € fundamental para a
manutencdo das areas de mangaba que ainda estdo remanescentes. JESUS (2010),
confirma a afirmagdo destacando que “essa atividade tradicional, além de contribuir
significativamente com a renda familiar de grupos em situacdo de vulnerabilidade

social, permite a conservacdo da vegetagdo e dos saberes e praticas produzidos por estes

grupos”(p. 19)

Embora o trabalho de resisténcia e organizagédo sdcio-politica das catadoras de mangaba
esteja em processo de consolidacdo, este grupo vem vivenciando ameagcas e ataques ao

trabalho que desenvolvem com a cata do fruto.

Dentre os fatores que sdo identificados como ameaca as praticas tradicionais das
Catadoras, JESUS (2010) destaca : a) o avango da carnicicultura (criatorios de camarao)
— que tem provocado o fechamento de areas de acesso aos manguezais e a polui¢do dos
mananciais, b) a especulacdo imobiliaria nas areas litoraneas, ¢) o turismo predatorio e
d) a estocagem de terras para a valorizacdo e especulacdo imobiliaria em areas de

ocorréncia natural da mangaba.

A autora apresenta os desafios citados acima referenciando-se pelo relatério produzido
no | Encontro das Catadoras de Mangaba, onde é destacado que:

(...) as populacBes tradicionais locais responséveis pela conservacdo
das plantas in situ e portadoras de saberes e formas de manejo
construidas secularmente na estreita relagdo com o recurso (plantas),
encontram-se sob ameaca de perda de uma das suas principais fontes
de renda em virtude da pressdo exercida pelos proprietarios das areas
naturais de mangabeiras que as utilizam, cada vez mais, para o cultivo
de coqueiro, cana-de-agucar e outras atividades agricolas, construcao
de infra-estruturas turisticas, loteamentos e viveiros de camardo,
atividades cuja implementacdo dependem do corte das mangabeiras.

Este processo organizativo, que vem sendo desenvolvido pelas extrativistas, tem

culminado na ampliagcdo das parcerias entre 0 grupo e outras entidades sociais. Este


http://www.catadorasdemangaba.com.br/publicacoes/texto-11.pdf

fator tem possibilitado a ampliacdo do processo de articulacdo em todo o estado e,
assim, tem possibilitado a execucdo e o financiamento de projetos voltados para o
atendimento das demandas desta comunidade tradicional.

Nesse contexto, este artigo apresenta o desenvolvimento de uma atividade de
comunicacéo realizada pelo projeto Catadoras de Mangaba Gerando Renda e Tecendo
Vida em Sergipe, realizado pela Associacdo das Catadoras de Mangaba de Indiaroba

(Ascamai) e demandado pelo Movimento das Catadoras de Mangaba de Sergipe.
O Projeto Catadoras de Mangaba Gerando Renda e Tecendo Vida em Sergipe

Planejado e organizado de maneira participativa com as comunidades tradicionais de
extrativistas, o projeto tem buscado alcangar as demandas pautadas pelas Catadoras em
suas realidades. Dentre elas, destacam-se a necessidade de fortalecer o processo

cooperado de auto-organizacdo e aumentar a geracdo de renda familiar.

O publico-alvo do projeto foram 600 catadoras de mangaba de 24 comunidades das
regides norte e sul do estado; Ao longo dos anos de 2011 e 2012 participaram de
oficinas que foram desenvolvidas com base nas demandas das comunidades, fruto de
um diagndstico participativo realizado entre as extrativistas e a equipe de assisténcia

técnicas.

Dentre as demandas identificadas na acdo do diagnéstico, no Relatério Final de
Atividades do projeto estd destacada a necessidade da execucdo de um plano de
comunicacdo que atendesse aos seguintes objetivos: a) divulgar a luta das catadoras de
mangaba, b) identifica-las como protagonistas da luta pela preservacdo das
mangabeiras ¢) dar visibilidade ao processo de luta, d) publicizar os alimentos e as

linhas de comercializacao desenvolvidas pelas extrativistas.
As acbes de comunicacao

Neste contexto, foi tracado um plano de comunicacdo que pudesse responder as
demandas diagnosticadas e, desta forma, consolidar e contribuir para o processo de

organizacéo social impulsionado pelas extrativistas.

Este artigo buscou avaliar os principais desafios e oportunidades que foram encontrados

no desenvolvimento do trabalho realizado pela equipe de comunicacdo e analisar



criticamente o enquadramento da midia local no tocante a abordagem de tematicas

relacionadas a realidade das Catadoras de Mangaba em Sergipe.
REVISAO DE LITERATURA
Comunicacéo e modernidade

Na modernidade, os meios de comunicacdo representam uma instituicdo solida de
difusdo de valores, conteudos informacionais e simbdlicos com os quais os cidaddos

formam opinido e tomam as decisdes cotidianas (THOMPSOM, 1998).

Ele destaca

A midia ndo apenas descreve o mundo social, mas se envolve
ativamente na construgdo desse mundo. Os individuos
planejam suas atividades, em parte, baseados nas imagens e
informacdes recebidas através da midia (p. 106)

Nesse contexto, a producdo de informacéo divulgada por estes meios contribui para a
formacédo de percepcdes e imagens de grupos, acontecimentos e situac@es. Tal realidade
expande-se para todos os produtos veiculados pelos meios e aprofunda-se no género

jornalistico.

TRAQUINA (1994) explica que, no campo de producdo do jornalismo, ha uma forte
tendéncia sensacionalista da mensagem. Justifica tal informacdo explicando que o
jornalismo é um negdcio que, gradativamente, sofre um processo de desregulamentacao

aprofundado pela consolidacdo do neoliberalismo dos anos 80.

O autor destaca que a noticia vai além de traduzir o mundo, elas faz circular
acontecimentos e publiciza o real que deseja, e, desta forma, ndo somente o
acontecimento cria as noticias, como também a noticia cria 0 acontecimento. As noticias
sdo entendidas como uma construcdo narrativa e uma histdria seletiva que recebe um
enguadramento — um dispositivo interpretativo de selecdo — conveniente para 0 grupo

econbmico proprietario daquele veiculo.

Desta forma, cada vez mais, o contetido noticioso é definido com base no mercado e
menos com base no que € importante para os leitores ou para 0s grupos ali

representados. O objetivo tem sido maximizar os lucros e minimizar os custos. Ele



destaca que, portanto, o aspecto de servi¢o publico do jornalismo tem encolhido e o

publico tem sido visto como consumidor de produtos de lazer.

Além disso, os meios de comunicagdo se consolidaram como agentes de mediacao
cultural (MARTIN-BARBERO, 1997) e conformam as instituicbes sociais que tém
capacidade de agendar a opinido publica (HABERMAS, 1984) de cidadaos
conformando ndo somente sobre o que pensar (agendando as tematicas), mas, também

sobre como pensar (enquadrando as formas de compreender as tematicas).

Esse contexto tem seu apice com a consolidacdo dos meios de comunicacdo de massa, a
partir do surgimento da televisio (BOLANO, 1998). O autor informa que, no Brasil, em
articulagdo com as instituigdes politicas, a televisdo foi responsavel por promover uma
integracdo nacional ao difundir valores e conceitos que serviram para conformar uma

identidade nacional capaz de gerar consensos e mediar os conflitos sociais.

Esse panorama se mantém estavel durante um longo tempo (até meados da década de
90) até que o processo de digitalizacdo dos meios de comunicacdo e o surgimento das

redes de internet fazem emergir uma série de novos veiculos digitais de informagcao.
Digitalizacéo e jornalismo: as novas tendéncias de producao na era da internet

Os estudos de PEREZ (1986) informam que, a partir da década de 70, o modelo
tecnoldgico estruturante da producdo industrial da sociedade passa por uma
transformacéo. Sobre esta mudanca, ela informa que o paradigma técnico de producéo

migra da tecnologia eletroeletrdnica para outra de microeletronica.

A principal mudanca neste paradigma reside na dispersdao desses equipamentos e
instrumentos tecnoldgicos na sociedade. Ela explica que, por se tratar de uma tecnologia
menor e mais barata, ela é facilmente expandida e dispersada na sociedade. Isto
possibilita 0 acesso ampliado aos equipamentos de producdo, fato que, outrora, era
dificultado pelos altos custos de aquisicdo e pela necessidade de espaco fisico para a

montagem/utilizacdo destes equipamentos.

No campo jornalistico, estas tecnologias sao o tipdgrafo, o computador, a impressora, as

cameras de filmar/fotografar, os softwares de diagramacao jornalistica, dentre outros.

O inicio da produgdo jornalistica fora marcado pela existéncia desses equipamentos de
grande porte que ocupavam as redacfes. O tempo de producdo do jornal era vinculado



as limitacdes técnicas do meio e, a decisdo sobre o conteudo veiculado, geralmente, se
restringia aos gestores das empresas que possuiam 0s equipamentos que possibilitavam
a divulgacdo da informacdo pautando a rotina de produgéo de noticias.

A expansdo da microeletrénica como marco de producédo industrial da sociedade
modificou o panorama jornalistico. A partir da década de 70, a digitalizacdo
proporcionou o surgimento de computadores portateis, cAmeras de filmar/fotografar a

custos mais acessiveis e, desta forma, ampliou 0 acesso aos meios.

Com o avango desse paradigma, em meados da década de 90, foi possibilitada a
formacédo de um cenério de producéo distinto, onde foi facilitada a producgéo de noticias
por jornalistas e coletivos de profissionais que nem sempre estavam vinculados aos

grandes jornais e redacdes.

Este cenario viria a ser complementado pelo surgimento da internet. Embora a producao
do conteldo estivesse sendo facilitada com a dispersao dos equipamentos tecnologicos,

a distribuicdo da informac&o continuava sendo um problema de dificil resolucao.

Embora ainda ndo tenha sido superada estruturalmente, a etapa distribuicdo do contetido

ganhou nova dimenséo com o surgimento da rede.

A estruturagdo da internet forjou um cenario novo onde os pélos emissor e receptor
perdem sua rigidez e se mesclam no processo jornalistico. Embora o jornalismo
tradicional veiculado nos meios de massa (televisdo/radio) ainda gere impacto e tenha
forca para agendar as tematicas publicas, a producao de conteudo na internet tem gerado
a ampliacdo de tematicas e abordagens heterogéneas sobre temas comuns. (KUCINSKI,
2007)
A revolucdo de microeletrénica de hoje leva a organizacdo da
producdo a uma direcdo totalmente oposta, descentralizada. Um modo
de producdo que alguns especialistas chamam tentativamente de
digital ou colaborativo, dotado de altissimo nivel de eficiéncia, e que
ao mesmo tempo dilui a separagdo entre produtores e consumidores,

reabre espagos para a producdo independente e até a artesanal e
comunitaria. Esse € o primeiro aspecto basico a ser considerado.(p.2)

A instituicdo dessas novas modalidades de gestdo e organizagdo no campo do

jornalismo tem proporcionado um cenario de aparecimento de grupos de jornalismo



diversos, vinculados aos movimentos sociais, organizagdes do terceiro setor e outras

entidades orientadas para fins ndo mercadologicos.
O jornalismo: uma visdo critica da era analdgica

A principal reivindicagdo dos movimentos sociais que atuam no campo da comunicagao

é a desconcentracdo dos meios de producéo e distribuicdo de contetido informacional.

O jornalismo na era analdgica apresentava, como caracteristica marcante, a forte
concentracdo dos contetdos jornalisticos que se fragmentavam por cerca de 12 familias
em ambito nacional. Estes grupos nacionais, associados aos grupos regionais, montaram
uma estrutura jornalistica concentrada e monopolizada que se manteve estruturada sem

grandes alterac6es desde a década de 70 até meados da década de 90.

A principal problematica desta estrutura esta na restricdo e selecdo das informagdes.
TRAQUINA (1994) informa que o jornalismo € um mecanismo de compreensdo da
sociedade, um meio por onde as pessoas recebem informacdo com as quais organizam

seu cotidiano e suas vidas.

Desta forma, uma problematica se estabelece quando este contetdo é divulgado por um
namero restrito de organizacdes, pois, possibilita que apenas um numero reduzido de
discursos seja divulgado e que vozes dissonantes a estes discursos sejam deixadas de
lado.

Neste sentido, a qualidade editorial, do ponto de vista da heterogeneidade do discurso,
pode ser considerada baixa. Isto porque, o jornalismo dos grandes meios apresenta um
fluxo noticioso que tem como contelido pautas atreladas as rotinas jornalisticas que, por

sua vez, sdo constrangidas por influéncias econdémicas e politicas (idem).

Quanto a producdo de noticias dos grandes meios, pode-se ver que as pautas se
concentram em fatos dos eixos Sul/Sudeste e que os contetdos noticiosos de outras
regides recebem pouco espaco mididtico, a ndo ser, quando se enquadram em

acontecimentos sensacionalistas e catastroficos.

Na perspectiva da qualidade técnica, no entanto, destaca-se a elevada aplicagdo
tecnologica de ferramentas que garantem imagem de qualidade, utilizacdo de

infogréaficos, reportagens com apuracao aprofundada, dentre outros.



Este quadro comeca a apresentar nova fisionomia, quando do estabelecimento da
digitalizacdo e sua generalizagdo na sociedade, isto que teve inicio com a chegada da
internet em ambientes domésticos em meados dos anos 90, e vem provocando

reestruturacdes nesse modelo.
O jornalismo: uma viséo critica da era digital

A consolidacdo da internet vem suscitando diversos posicionamentos tedricos acerca
das possibilidades surgidas com o advento das redes digitais. Tanto no jornalismo,
quanto nos diversos campos da comunicacao, tedricos divergem sobre as possibilidades

e 0s desafios surgidos com as redes telematicas.

Trabalhos como o do pesquisador LEVY (1999) apontam para uma ampliacdo da
democracia, possibilitada pela descentralizacdo e pela fragmentacdo dos pdlos de
producdo e distribuicdio de conteddo. J& WOLTON (2003) apresenta um
posicionamento cético em relacdo aos meios digitais e chega a apontar que, para um
transito ideal de informagdes na rede, 0s receptores precisam demandar suas

capacidades mentais e que isto aprofunda as desigualdades de acesso informacional.

Ainda no campo tedrico, mas, j& mirando para o campo especifico da producédo
jornalistica, pesquisadores como MACHADO (2000) e PALACIOS (2005) do Grupo
de Pesquisa em Jornalismo Online, vinculado ao Departamento de Comunicacdo da
Universidade Federal da Bahia (UFBA) informam que, desde o surgimento da internet,
0 campo jornalistico tem buscado se inserir nas redes e que isto tem sido feito de

distintas maneiras.

Eles classificam as fases em geracdes e explicam que, o jornalismo na rede ja passou
por mudancas significativas desde o surgimento da internet. O jornalismo de 12 geracéo,
por exemplo, fora marcado por uma virtualizacdo das redacdes que, estabeleceram uma
prética jornalistica transcritiva. Isto significa que ainda ndo havia linguagem especifica
para a internet e que o conteddo impresso era simplesmente transcrito para 0 meio
digital. Nesta fase, o conteldo ainda era produzido, basicamente, por empresas

jornalisticas ja estabelecidas no campo analégico.

Com o surgimento de plataformas como blogs e microblogs, redes sociais e 0 avanco da
internet para a telefonia mével, o jornalismo na era digital entra em sua 5? geracéo e é

marcado por uma diversidade de préticas.



De um lado, os veiculos tradicionais se reposicionam no mercado criando novas
estratégias de arrecadacdo econdmica, como 0s jornais disponiveis exclusivamente para
tablets e a cobranca de assinaturas para acesso aos conteudos virtuais. De outro,
iniciativas desconcentradas ganham terreno e o jornalismo produzido por profissionais

ndo vinculados as empresas consolidadas se amplia em quantidade.

Possibilitada pela articulagdo entre a questdo tecnoldgica - expressa no avanco da
internet 3G para a telefonia; no barateamento dos equipamentos de produgdo — e um
processo de engajamento por parte dos profissionais e grupos sociais, a produgéo
jornalistica atual tem apresentado pontos de ruptura em relacdo aquela praticada nas

editorias consolidadas.

Material e métodos

Esta € uma pesquisa de cunho quantitativo/qualitativo. Para a analise quantitativa do
acesso dos leitores as midias digitais estudadas, foram utilizadas as ferramentas de

analise disponiveis no Youtube, a youtube analystics, e no site institucional.

Para analisar o material publicado pela midia, o qual orientou as estratégias de acdo da
equipe de comunicacdo, foi feito um levantamento quantitativo de veiculagdes
midiaticas entre Maio de 2011 e Dezembro de 2012 presentes no Relatério final do
projeto Catadoras de Mangaba de Sergipe: Gerando Renda e Tecendo Vida em Sergipe
(2012). Foram exibidas oito reportagens televisivas sobre as Catadoras de Mangaba e
foram levantadas 13 publicagfes impressas relativas ao grupo.

Para analisar as matérias, a metodologia utilizada neste artigo € fruto das contribuicbes
de ROTHBERG (2011), que, em seu trabalho, indica “os contornos de uma metodologia
de critica de midia que possa gerar analises ponderadas sobre virtudes e imperfei¢des de

matérias jornalisticas” (p.3).

Ancorado pelo codigo de ética do American Society of Newspaper Editors, o autor
indica que uma analise critica da midia, a partir de conexdes com a teoria do
enquadramento, deve refletir sobre temas de analise como a) suposicbes e visdes

preconcebidas que a noticia molda e b) quais significados sdo propagados?



Diante da proposta metodologia do autor, este estudo de caso se realizara a partir de

uma apropriacdo dessa metodologia e a aplicagdo desta para a analise das noticias.

RESULTADOS E DISCUSSOES

A producdo de noticias no Projeto Catadoras de Mangaba Gerando Renda e

Tecendo Vida em Sergipe

Sob a orientacdo dos objetivos do projeto e frente aos desafios da producéo de noticia
na modernidade, o trabalho da equipe de comunicagdo dedicou-se em produzir contetdo
para a constituicdo de uma opinido publica (HABERMAS, 1984) em torno das

Catadoras de Mangaba que pudesse responder as demandas diagnosticadas.

Assim, o trabalho desenvolvido buscou construir conteddo noticioso através do
enquadramento de dois temas predominantes: i) conflitos politicos e/ou organizagédo
social nas comunidades de Catadoras de Mangaba ii) a producdo cooperada e
beneficiada de alimentos derivados dos frutos da restinga e de seus quintais.

Para realizar este trabalho foram utilizadas diversas ferramentas de comunicacdo. No
entanto, por limitacdes metodoldgicas de analise, esse artigo apresentard o trabalho
desenvolvido nas midias digitais utilizadas: i) uma rede social (youtube) e ii) site
institucional. Além disso, também realizar4d uma analise critica da midia do contetdo

publicado pelos veiculos locais.

Diante do exposto no referencial teérico, pode-se destacar que as midias tradicionais
reservam pouco espaco para a difusdo de enquadramentos alinhados as necessidades de

servicos publico de comunidades e de leitores.

Assim também foi verificado na andlise do conteddo local. A abordagem midiatica
privilegiou o enquadramento das catadoras de mangaba como agentes produtoras de

alimentos e deu pouco espaco ao seu papel de mobilizadoras e protagonistas politicas.

Diante disso, a producdo de conteddo noticioso das midias digitais institucionais
produziu conteddo referente ao papel das catadoras em espacos politicos como foruns,

marchas e conferéncias sociais. Também destacou o processo de producdo de alimentos



articulando esta pratica aos saberes tradicionais das comunidades de catadoras de

mangaba, enfatizando sua importancia cultural.
Andlise das midias utilizadas

O canal do youtube — as midias digitais foram utilizadas para divulgar as demandas
das Catadoras de Mangaba através dos dois enquadramentos destacados. Desta forma,
as publicacbes divulgaram os eventos relativos a comercializacdo dos produtos
beneficiados pelas extrativistas, destacando os processos cooperados de producéo e a

importancia desta préatica alimentar para a manutencao da cultura das mulheres.

Também foram publicados videos relativos ao processo politico de organizagéo social
das extrativistas. Além disso, também funcionou como espaco de contato e envio de
pautas para a imprensa local, b) articulagdo com outras organizagdes sociais para 0
desenvolvimento de atividades, c) publicacdo de contetdos conflituosos que nédo
puderam ser expressos na midia tradicional, d) publicidade para os produtos

comercializados e divulgacao de ponto de venda.

Através da ferramenta Analytics, disponivel no site da rede, sdo identificadas 1.996
visualizagdes. Destas, 1.852 oriundas do Brasil, 37 de Portugal e 15 dos Estados
Unidos.

Constam ainda visualizagbes da Franca, Italia, Suriname e Kuwait. Deste conteudo,
20% foram assistidos em outros sites onde os videos foram incorporados, 68% na
pagina de exibicdo do youtube, 4,6% em dispositivos mdveis e 6,8% na pagina do canal

institucional deste projeto no youtube.

Isto demonstra que, embora ndo tenha o alcance de distribuicdo das midias tradicionais,
teve acesso em distintos paises levando as demandas das Catadoras de Mangaba para

publicos que ndo teriam acesso ao conteudo através das midias tradicionais.

Sobre os videos mais acessados: o documentario Mulheres Mangabeiras é o video
mais assistido do canal, com 319 visualiza¢Bes, seguido por outros de tematicas
relativas & producdo cultural das extrativistas (artesanato da palha e produgdo musical).
Um video abordando a luta pelo acesso as terras de cata de Mangaba aparece em 9°

lugar nas visualizagcfes, com 81 exibicdes.



Isso demonstra que, no youtube, o enquadramento das Catadoras de Mangaba como
grupo cultural recebeu maior acesso do que outros onde a abordagem enquadra as
Catadoras como grupo de atuacao politica.

Esta realidade aponta que, para o publico que acessou o canal, interessa mais o papel
social delas enquanto grupo cultural do que enquanto grupo politico. Desta forma, a
analise permite criar estratégias para que sejam incorporados elementos de atuagdo
politica nas divulgagdes culturais, uma vez que, o processo cultural também configura-

se como um processo de resisténcia social e politica.
Site institucional

Para a producgdo de conteido para o site, foram utilizados contetdos multimidiaticos,
como a producdo de podcasts, a utilizacdo de videos e a producdo de textos. A
utilizacdo de podcasts e de videos se configurou como uma opcdo para producdo de

conteddo que privilegiasse a imagem e a opinido das extrativistas.

No processo de producdo de texto, a opinido das Catadoras aparece no formato de
depoimentos. No entanto, a equipe de comunicacao identificou a necessidade de inserir
contetdo onde contassem as Catadoras falando por elas mesmas com o objetivo de

utilizar o site institucional como meio de divulgacédo de suas opinides e narrativas.

Assim, na secdo Quem Somos, foram publicados quatro podcastas onde as extrativistas
apresentam as principais reivindicacdes enquanto Comunidade Tradicional de Catadora
de Mangaba. Destaca-se o trecho de Alicia Morais, presidente da Associacdo das

Catadoras de Mangaba de Indiaroba (Ascamai):

“Meu nome € Alicia Santana Salvador Morais (...) sou pescadora, marisqueira, Catadora
de Mangaba e batalho para que, futuramente, nossas criancas de hoje possam ver as
Mangabeiras livres. Lutamos para que haja a derrubada das cercas e que as mangabeiras
sejam livres. A gente sabe que a mangaba € uma fruta nativa e ndo existe dono do pé. Se
é que existe, esses donos somos nds, as Catadoras de Mangaba que, além de coletar

também cuidamos e preservamos a arvores”.

Ja no tocante a producdo dos textos, na secdo Noticias, a equipe de comunicagédo
privilegiou os acontecimentos que divulgaram as feiras de comercializacdo e a atuagédo

politica das extrativistas em foruns, marchas e outras instancias de organizagéo social.



Para tanto, foram privilegiadas as publicacOes referentes a participacdo das Catadoras de
Mangaba em espacos de atuacdo politica como na Marcha das Margaridas em Brasilia,
na Conferéncia Estadual de Educacéo, em reunifes para discussdo em torno da Reserva
Extrativista do Litoral Sul, além de pautas frias relativas a especulacdo imobiliaria, ao

turismo predatdrio e ao processo de organizacao politica.

Assim, buscou concorrer com o enquadramento da opinido puablica constituida pela
midia tradicional, objetivando informar a sociedade o contexto politico do entorno da
cata da Mangaba. Isto ¢ importante pois, “muitos fatos sdo relatados de forma
descontextualizada, desprovidos das inter-relacbes com a esfera social, politica e
econbmica, e sem vinculacdo com os fatos ou decisdes pertinentes ao dia-a-dia da
populagdao”. (AGUIAR 2008, p. 2).

A comunicacdo proposta no projeto prop6s a disseminacdo das problematicas
vivenciadas pelas Comunidades Tradicionais de Catadoras de Mangaba colaborando
também com elementos na formulacgdo de politicas publicas e conquista de direitos pelas

extrativistas.

No tocante a divulgacdo sobre feiras e pontos de comercializacdo, as noticias buscaram
associar a producdo as praticas culturais das extrativistas e publicizar os produtos e 0s
eventos de modo que isto contribuisse para aumentar a comercializacdo e, assim,

contribuir com a geracédo de renda das extrativistas.

O total de acessos no site, registrado no Relatério Final do Projeto Catadoras de
Mangaba (2012) registra 650.919 acessos. Dentre estes, constam paises como Portugal,
Italia, Turquia, Rassia. Ndo € possivel verificar as matérias mais acessadas, e, deste

modo, ndo é possivel ter o feedback em relacdo a tematica principal.

Analise critica da midia e o enquadramento das Catadoras de Mangaba em dois

veiculos da midia sergipana

A construcdo de uma opinido puablica pelos veiculos de imprensa, em torno das
Catadoras de Mangaba tem sido, recorrentemente, enquadrada em acOes relativas ao

processo de comercializacdo e beneficiamento de frutos.

Fundamental para o processo de geragédo de renda das Catadoras, esta abordagem

midiatica contribui com publicidade aos produtos que elas comercializam e funcionam



como espacgo de divulgacdo de feiras e pontos de comercializacdo. Uma observacao
aleatoria feita nos pontos de venda permitiu constatar que, muitos visitantes chegaram

até o local da compra informados pela televisdo ou pelos jornais impressos.

No entanto, uma problemética se estabelece quando a veiculagdo desta tematica se
sobrepde as outras pautas - que também estdo presentes no contexto das Catadoras -
resultando em omissdo de conteddos relevantes que envolvem a producdo e o

extrativismo da mangaba em Sergipe.

A veiculagdo deste tipo de enquadramento contribui para a constituicdo das Catadoras
de Mangaba como um grupo produtor de alimentos que “mudou de vida depois de
inovar nas receitas” (Jornal Cinform, 29/11 a 04 de deszembro de 2012) e que
participam do projeto para “aprimorar técnicas de cozimento e desenvolver técnicas e
receitas” (TV Sergipe, 1* edigdo em 24 de outubro de 2012).

Este enquadramento contribui para um esvaziamento politico dos conflitos sociais
vivenciados pelas extrativistas que, recorrentemente, tem seus temas enquadrados em

colunas de variedades, cultura ou gastronomia.

Para qualificar a abordagem midiatica e concorrer com o enquadramento proposto pelos
veiculos, a atuacdo dos profissionais da comunicacdo no projeto buscou produzir
informacBes sob a perspectiva de atuacdo social e organizacdo politica das Catadoras,
pautando os conflitos sociais que vivenciam, as solucbes coletivas que vem sendo

construidas e as bandeiras politicas que defendem.

Portanto, dentre as taticas da assessoria de comunicacao, consta a intencdo de qualificar
a abordagem midiéatica e , desta forma, interferir no processo de producdo de noticias a
partir da insercdo desses temas nos produtos de comunica¢do que foram desenvolvidos,

envio de releases a imprensa e nos depoimentos e entrevistas dados aos veiculos.

Assim, a assessoria de comunicagdo pretendeu configurar-se como uma “fonte de
prospeccdo de pautas e pesquisa de material prévio para entrevistas e reportagens”
(AGUIAR, 2008, p.5).

A abordagem midiética privilegiou os assuntos relacionados a culinaria e aos alimentos
produzidos pelas extrativistas dando pouco ou nenhum destaque aos conflitos politicos

do entorno sécio-politico, tendéncia apontada por TRAQUINA (1994).



De acordo com a producdo jornalistica mapeada entre Maio/2011 e Dezembro de 2012
nas TV Sergipe e TV Atalaia presentes no Clippagem institucional do projeto, foram

exibidos oito reportagens televisivas sobre as Catadoras de Mangaba.

Tabela 1: Veiculagdo de contetido nas TVs Atalaia e Sergipe

PAUTA NUMERO DE
INSERCOES
comercializagao dos produtos | 7

beneficiados

Conflitos politicos e/ou organizacéo social | 1

No tocante a publicagdo no veiculo impresso, nos jornais Jornal da Cidade, Cinform e
Jornal do Dia foram levantadas 13 publicacdes relativas as Catadoras de Mangaba, 0s

temas sdo verificados conforme tabela abaixo:

Tabela 2: Veiculacdo de conteddo em trés jornais impressos locais

PAUTA NUMERO DE
INSERCOES
comercializagéo dos produtos | 5

beneficiados

Conflitos politicos e/ou organizacéo social | 2

Outros (divulgacdo do Documentério | 6
Mulheres Mangabeiras, do disco Canto
das Mangabeiras, participacdo em

eventos)

No entanto, destaca-se uma noticia que abordou o assunto de maneira contextualizada.
Foi a matéria produzida pela jornalista Daniele Noronha onde foram abordados os
conflitos politicos vivenciados pelas Catadoras, bem como as saidas coletivas que elas

vém buscando para estes conflitos. Vale destacar que a producdo de alimentos também



consta nestas matérias, no entanto, verifica-se uma abordagem contextualizada com a

realidade das extrativistas.

Entende-se que este tipo de reportagem contribui para a complexificacdo da
compreensdo em torno da cultura da mangaba por situar o contexto politico de onde s&o
extraidos os frutos e de onde sdo produzidos os alimentos beneficiados.

A reportagem impressa "Comunidade tradicional luta para manter fonte de renda”,
publicada na edicdo de numero 170 da revista Caros Amigos, surgiu a partir da
iniciativa da jornalista, que, em seguida, ofereceu a reportagem para o veiculo. E valido
destacar esse processo, pois, a pauta nao partiu do veiculo e sim do profissional, que

espontaneamente, a produziu.

Tendéncia apontada por VILLAR (p.1, 1997) quando destaca que a “imprensa brasileira
dificilmente trata dos problemas ambientais com profundidade na pauta das discussdes

publicas. As excecles sao fruto de um esforco pessoal e isolado.”

O LEAD, presente no primeiro paragrafo, explicita a abordagem que sera dada ao texto:

Localizada no litoral sul de Sergipe, 0 municipio de Indiaroba
contribuiu decisivamente para a criagdo e difusdo, nos ultimos anos,
do movimento de defesa das Catadoras de Mangaba do estado, uma
atividade extrativista que é passada de geracdo em geragdo ha muito
tempo. E mais do que uma fonte de renda da comunidade, é uma
tradicdo familiar — agora ameacada pela especulagdo imobiliaria e
outras atividades industriais. (NORONHA, 2011)

Ao longo da matéria, a jornalista ainda descreve os problemas sociais relativos i) a
moradia ii) a extin¢do das areas de Mangaba iii) ao reconhecimento das extrativistas
como grupo socialmente constituido iv) a criacdo da Reserva Extrativista do litoral sul
(Resex).

A abordagem da jornalista difere do padrdo de jornalismo ambiental hegemonico
pautado pela descontextualizacdo/ omissao de informacoes relevantes, pelo alarmismo e
pela banalizacdo dos fatos, ¢ avanga ja que “explica e aponta solugdes para os

problemas ambientais” (AGUIAR, p.7, 2008)



Concluséo

Diante da breve anélise exposta, pode-se notar que a midia tradicional enquadra as
Catadoras de Mangaba, prioritariamente, como culinaristas divulgando noticias relativas
ao processo de producdo de alimentos e a realizacdo de feiras. Isto € importante, pois,
contribui para a publicizacdo dos produtos comercializados fazendo com que a

informacdo em torno dos produtos seja divulgada e, assim, as vendas aumentem.

No entanto, a abordagem ¢é limitada e ndo apresenta o contexto socio-politico e cultural
de producédo desses alimentos, omitindo informacdes conflituosas que estdo no entorno
desta producdo alimentar, como a dificuldade de acesso as terras, a persegui¢do politica

dentre outras.

Além disso, as pautas enviadas aos veiculos que eram relativas aos seminarios e aos
eventos de organizacdo politica do grupo nédo tiveram aceitacdo ampla. Ja as pautas de
feiras e eventos tiveram amplo reconhecimento recebendo divulgacdo dos veiculos

contatados.

Deste modo, a equipe buscou configurar-se como um poélo de comunicagdo e
informagdo. Este que pudesse construir abordagens em torno das Catadoras de Mangaba

com énfase nos processos politicos e organizativos que vém desenvolvendo.

Para isso, utilizou as midias digitais. Estas que, embora apresentem limitacdes de
distribuicdo em relacdo as midias tradicionais, possibilitam a abordagem de temas

conflituosos que ndo tiveram espac¢o na midia.

Também prop6s produzir contetdo que pudesse qualificar o enquadramento dado pela
midia tradicional, que, muitas vezes esvazia os conflitos politicos que envolvem as
extrativistas. Isto, para que fosse possivel a constituicdo de uma opinido publica

comprometida com o processo de transformacéo social, pelo qual lutam as extrativistas.
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