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RESUMO

Esse trabalho consiste no tema, o Impacto e o Controle das Despesas Gerais e
Tributarias no processo de formagao de pregcos de venda das mercadorias nas
empresas comerciais, justificado pela grande quantidade de empresas que sao
constituidas e fecham as portas por insucesso no negécio cada vez mais
cedo,muitas delas ndo completam um ano de atividade. A importancia de conhecer
o impacto destas despesas gerais e tributarias sobre o prego de venda norteia a
problematica da pesquisa. Desta forma, o presente trabalho tem como objetivos,
demonstrar como o controle sobre as despesas gerais e tributarias facilitam a
formacdo de um correto prego de venda, identificando o impacto das
despesas,demonstrando como apropriar os tributos no prego de venda,
conhecendo qual a representatividade das despesas gerais no prego do produto e
apresentando um prego de venda ideal para a empresa.Para conhecimento dos
conceitos oriundos do trabalho, foram feitas pesquisas em livros, entre estes estao
os dos autores, Luiz Anténio Bernardi e George Sebastido Guerra Leone. Logo,
demonstrei a forma correta de apropriar todos os custos e o prego de venda sadio
para continuidade de uma empresa.

Palavras-chaves: Controle.Despesas Gerais. Pre¢o de Venda.
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1 INTRODUGAO

As empresas comerciais de uma forma geral sdo aquelas que praticam
atos de comércio com fins lucrativos. As entidades comerciais do segmento
atacadista e varejista abrangem empresas constituidas com o objetivo de comprar
e vender mercadorias, sem evidentemente empreender esforgos de transformacao
de insumos em produtos finais, como as entidades comerciais do segmento
industrial. Verifica-se também que as empresas comerciais atacadistas e varejistas
tém fins lucrativos, estao inseridas em um ambiente de risco e posicionam-se como

intervenientes entre fornecedores e consumidores.

Assim sendo, justifica-se a escolha do tema, como ferramenta de auxilio
as entidades, podendo contribuir de modo a nortear os gestores quanto a correta
precificagdo dos produtos e formagdo de margem segura para custeio e lucro na

atividade comercial.

O presente trabalho foi desenvolvido com a finalidade de observar e
analisar o reconhecimento e o controle das despesas gerais e tributarias no
processo de precificagdo de produtos de empresas comerciais optantes do Lucro
Presumido. Tendo em vista que nos anos 80 e 90, os respectivos controles eram
impossiveis de serem praticadbs devido a alta inflagdo, que apresentava um
aumento de pregos dos produtos de forma geral no pais durante um periodo,dessa

forma era inviavel formular precos de forma técnica.

Partindo dai, os pregos de vendas das mercadorias podiam chegar a
ser alterados duas ou trés vezes num so dia, podemos imaginar como era dificil
controlar e gerir bem um negocio nestas décadas, também conhecidas como
década perdida, somente na segunda metade dos aos 90 o Brasil reencontrou seu
rumo com a inflagdo controlada e a divida externa equacionada, éxito do Plano
Real,moeda langada no Governo de Fernando Henrique Cardoso em Julho de
1994.

Desse modo, agora em condigdes mais favoraveis, € preciso que as
empresas, com o suporte dos contadores e utilizando as ferramentas que estao a

seu favor, conhegam bem o segmento no qual estdo inseridas, seja ele industria,



servicos ou em nosso caso o comercio e tomem decisbes coerentes para

permanéncia no mercado e saude financeira.

Em decorréncia desse fato, essa pesquisa cientifica tem por finalidade
responder a seguinte questao: Qual o impacto das despesas gerais e tributarias na
formacao de pregco de venda finais dos produtos nas empresas optantes do Lucro

Presumido?

Com base nesse preposto, essa pesquisa tem como Objetivo Geral:
demonstrar que o controle sobre as despesas gerais e tributarias facilita a correta

formacéao do precgo de venda.

E para alcancgar o referido objetivo tomaram-se como base os
seguintes objetivos especificos: identificar o impacto das despesas tributarias no
pregco final do produto; demonstrar como apropriar os tributos no prego
final;identificar a representatividade das despesas gerais no pregco do
produto;demonstrar o prego de venda ideal de modo que a empresa pague todos

os seus custos e despesas e obtenha lucro.

Esses objetivos foram avaliados de modo técnico e criterioso, levando
em conta os tipos de despesas gerais e tributarias e o quanto estas representam
na formagéo do custo total de modo global, podemos perceber que alguns gestores
nao fazem conta de quanto as despesas necessarias para se tocar a empresa, tais
como, conta de agua, energia, sélérios e comissdes nao sio levadas em conta no
momento de calcular uma margem ideal para custear todas as despesas e ainda

sair lucrando.

Este trabalho esta organizado em quatro seg¢des, sendo que a primeira
traz em seu corpo a introdugdo com a apresentagdo do tema de trabalho de forma
ampla, atribuindo um problema, seus objetivos: geral e especificos, e a justificativa
da escolha do tema, a segunda traz os conceitos e alguns exemplos dos gastos e
custos nas empresas comerciais, na terceira a formagédo dos pregos de venda com

exposi¢cado de formulas e na quarta se¢ao a conclusao.



2. GASTOS E CUSTOS N‘ECESSI:\RIOS NAS EMPRESAS COMERCIAIS

2.1 Custos

Segundo (BERNARDI, 2004, p.41) “Sao gastos direcionados a produgéo de
bens, portanto inerentes a atividade de produzir, incluindo a producdo em si e a

administragdo da produgao”.

O custo de um produto € composto pelo preco da matéria-prima, o prego da
mao-de-obra direta usada na sua produgéo, o pre¢co da mao-de-obra indireta usada
para o funcionamento da empresa e o custo de amortizagdo da maquinaria e dos

edificios.

2.1.1 Custos Fixos

Segundo (BERNARDI, 2004, p.63)

“Sao custos de natureza fixa que nao tem relagdo com os volumes
produzidos ou vendidos. Sao normalmente indiretos, ou seja, nao
apropriados diretamente aos produtos, mercadorias ou servigos,
incorrendo mesmo em volume zero.

Se existem, mesmo com volume zero, apresentam comportamento
variavel quando analisados unitariamente.

Ja para (HORNGREN, FOSTER, DATAR, 2000, p.21), “Um custo fixo &€ um
custo que ndo se altera em montante apesar de alteragdes num direcionador de
custo”.

Portando os custos fixos ndo sofrem alteragéo de valor em caso de aumento

ou diminuigao da produgao.



2.1.2 Custos Variaveis

Para (BERNARDI, 2004, P.62)

Sao todos os custos de natureza variavel, em relagdo aos volumes
produzidos ou vendidos (comércio), usualmente identificados
diretamente, ou seja, sem rateios, no produto, mercadoria ou
servico, portanto inexistentes quando ndo ha volume.

Ja para (HORNGREN, FOSTER, DATAR, 2000, p.21), “¢ um custo que se
altera em montante em proporgao as alteragdes num direcionador de custo.”

Portanto os custos variaveis sofrem alteracao de valor em caso de aumento
ou diminui¢cao da produgéo. '

2.1.3 Custos Diretos

Para (HORNGREN, FOSTER, DATAR, 2000, p.20), “sao custos que estéo
relacionados a um determinado objeto de custo e que podem ser identificados com

este de maneira economicamente viavel (custo efetivo).”

Sao os custos identificados de forma como o proprio nome sugere,direta,
sem necessidade nenhuma de rateio para atribuir valor ao produto. Exemplos:
Matérias-primas usadas na fabricagao do produto,mao-de-obra direta e servigos

subcontratados e aplicados diretamente nos produtos ou servigos.

2.1.4 Custos Indiretos

Para (HORNGREN, FOSTER, DATAR, 2000, p.20),

S30 os custos que estdo relacionados a um determinado objeto de
customas ndo podem ser identificados com este de maneira
economicamente viavel (custo efetivo). Os custos indiretos sdo
alocados ao objeto de custo através de um método de alocagdo de
custo denominado rateio.
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Segundo ZANLUCA  Indireto € o custo que nao se pode apropriar
diretamente a cada tipo de bem ou fungao de custo no momento de
sua ocorréncia. Os custos indiretos sdo apropriados aos portadores
finais mediante o emprego de critérios pré-determinados e
vinculados a causas correlatas, como mao-de-obra indireta, rateada
por horas/homem da mao de obra direta, gastos com energia, com
base em horas/maquinas utilizadas, etc.

Sao os custos ndo possiveis de serem atribuidos aos produtos de modo
direto, de conhecimento certo e mensuravel a determinado produto especifico, por
isso o uso do método de rateio.

2.1.5 Custos Semi-fixos

QUIUMENTO (2011, p.1),

“sdo aqueles que apresentam uma “flexao” a partir de uma
determinada quantidade de bens produzidos (ou servigos
prestados). Sdo citados como exemplos tipicos as utilidades, como
agua, energia elétrica e gas. A agua usada numa determinada
empresa industrial tem seu valor aproximadamente fixo até
determinado volume de produgéo até pelo seu consumo na area
administrativa e volume de limpezas necessarias, até o ponto em
que a producgdo cresga e tenha de ser usada em determinada
quantidade significativamente superior ao valor anterior.

Os custos semi-fixos conforme interpretagdo do conceito acima de
QUIUMETO, seria o custo excedente ao uso habitual de determinado recurso,
neste exemplo, o uso da &gua além do necessario para as atividades,

consideramos como semi-fixo.



2.1.6 Custos Semi-variaveis

QUIUMENTO (2011, p.1),

“sdo aqueles que apresentam um escalonamento em relagdo as
quantidades de bens produzidos (ou servigos prestados).
Caracteriza-se, assim como o dito semi-fixo, por ter um nivel
minimo independente do nivel de atividade (dentro do mesmo
intervalo de dimensdo) e uma variagdo em funcdo do nivel de
atividade mais aqui ndo continua. E citado como exemplo tipico as
copias, as copiadoras e os processos reprograficos, os materiais
ligados ao marketing, documentagdes das equipes de vendas, e de
certa maneira, uma boa parte dos materiais relacionados com
aquilo que define-se como despesas de vendas, com seus valores
em lotes, que implicam, por exemplo numérico, de que uma
produgédo de 5000 unidade implica em 1000 folhetos, assim como
também a producgéo de 7500 unidades. Mas ja na quantidade de 10
mil unidades, necessita-se um salto para 2000 folhetos, que por sua
vez, podem ser o suficientes agora até uma quantidade de
producéo/vendas de 20 mil unidades.

Os custos semi-variaveis diferenciam-se do semi-fixo, basicamente por

serem intercalados, ndo sdo continuos a partir de determinado uso, variam de

acordo com a faixa necessaria de material utilizado para produzir determinada

quantidade de produtos.

2.1.7 Custos das Mercadorias Vendidas (CMV)

Segundo (LEONE, 2000, p.70), “O custo das mercadorias vendidas € a

soma dos itens vendidos pela ‘entidade em determinado periodo, extraidos da

conta de Estoque de Mercadorias (ou Produtos Acabados).”A expressao CMV = El

+ C - EF,representao valor de apuragao das mercadorias vendidas, onde:

CMV = Custo das Mercadorias Vendidas

El = Estoque Inicial
C = Compras

EF = Estoque Final

12



2.2 Despesas

Segundo (BERNARDI, 2004, p.41), despesas sdo gastos inerentes
a obtencdo de receitas e administracdo da empresa, portanto
préprios das atividades de vendas e administrag&o.

Exemplos:

e Matérias-Primas
o ComissGes de Vendas
e Insumos produtivos (Agua, Energia)

Complemento dizendo que a despesa € algo necessario para atrair mais
crescimento para a empresa, quanto maior o faturamento da empresa, mais

despesa ela tende a ter.

2.2.1 Despesas Variaveis

Segundo ZANLUCA [2011], “saoaqueles que variam proporcionalmente de
acordo com o nivel de produgcao ou atividades. Seus valores dependem
diretamente do volume produzido ou volume de vendas efetivado num determinado

periodo”.

Séao as despesas diretas das vendas, que variam em fungéo do volume de
vendas. Normalmente s&o considerados como despesas variaveis no comercio:

ICMS, PIS, Cofins, comissdes, embalagem, fretes,seguros, entre outros.

2.2.2 Despesas Fixas

Para ZANLUCA, [2011], “sdo aqueles que nao sofrem alteragao de valor em
caso de aumento ou diminuicdo da producgédo. Independem portanto, do nivel de

atividade, conhecidos também como custo de estrutura”.
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(SEBRAE, Guia do Empreendedor,Fasciculo n® 5),sdo assim
tratados todas as despesas que acontecem independentemente de
ocorrer ou ndo vendas na empresa. S&o valores gastos com o
funcionamento da empresa, ou seja, a estrutura montada para
comprar,estocar e vender. X

As despesas mais comuns nestes casos sdo:

contas de telefone, agua, gas e energia elétrica;
contador(inclusive 13 salario, se estiver acertado assim),
salarios fixos;

aluguel;

IPTU;

Associagdo Comercial e sindicatos;

material de escritorio;

despesas bancarias, etc.

2.3 Tributos

A definicdo de tributo estd normalizada no Cédigo Tributario
Nacional,(Art.3°,1996), Tributoétodaprestagdopecuniariacompulséria
,emmoedaoucujovalornelase
possaexprimir,quendoconstituasangaodeatoilicito,instituidaemleieco
bradamedianteatividadeadministrativaplenamente vinculada

Amaro (2003), Tributo pode-se dizer como sendo o pai, género amplo, sendo
contemplado por 5 subgéneros oucinco espécies: Impostos, taxas, contribui¢cao de
melhoria, empréstimo compulsério e contribuigdes, ou seja, impostos, taxas,
contribuicdo de melhoria, empréstimo compulsério e contribuicdes sdo espécies de
tributo.

2.3.1 Tributos sobre vendas

(ON LINE) “Sao considerados tributos incidentes sobre as vendas aqueles
que guardam proporcionalidade com o prego da venda, mesmo que integrem a
base de calculo do tributo”. Poderiamos dizer que sao valores devidos incidentes
pela venda, valores estes qualificados por uma das espécies do tributo, como

exemplo os impostos.
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2.3.2 Imposto sobre circulagao de mercadorias e servigos (ICMS)

(BERNARDI, 2004, p. 116), “é¢ o imposto' cobrado sobre a circulagaode
mercadorias e alguns servigos classificados (fretes).” O ICMS esta presente na
Constituicao Federal de 1988, e somente os governos dos estados podem institui-
lo ou altera-lo. O objetivo do ICMS é apenas fiscal, e o principal fato gerador é a
circulagdo de mercadoria, até mesmo as que iniciam no exterior. O ICMS incide
sobre diversos tipos de servigos, como telecomunicagéo, transporte intermunicipal

e interestadual, importagado e prestacao de servigos, e etc.

Aliquota: varia a depender do Estado e produtos especificos.
Incidéncia : indUstria, comércio e alguns servigos especificos.

Norma: Decreto n® 45.490, de 30/01/2000.

2.3.3 Programa de integragao social (PIS)

(BERNARDI, 2004, p. 114), éuma contribuicdo cobrada sobre o
faturamento sem o IPl da venda, ou seja, sobre o valor da
mercadoria sem o IPI.

e Aliquota:1,65%.

e Incidéncia: industria, comércio e servigos.

e Normas: Lei complementar n°® 07/70 e lei n® 9.718, de
27/11/1998.

De acordo com as Medidas Provisérias n° 66 e 75/2002, o PIS
passou a ser um imposto calculado sobre o valor agregado (nos
moldes do ICMS), ndo sendo mais, portanto, cumulativo. Ha
também poucas situagdes especificas em servicos em modalidades
de Imposto de Renda sobre o Lucro Presumido, em que a aliquota
permanece 0,65.



2.3.4 Contribuigao para financiamentos da seguridade social (COFINS )

(BERNARDI, 2004, p. 114)¢ a contribuichdo cobrada sobre o
faturamento.Aliquota: 3% Incidéncia: industria, comércio e servigos.Normas: Lei
complementar n° 70, de dezembro de 1991, e Lei n® 9.718, de 27/11/1998.

2.3.5 Tratamento aos Tributos diretos no preco

2.3.5.1 IRPJ/CSLLNno Lucro Presumido

(BERNARDI, 2004, p. 115)

“Imposto de Renda é o imposto calculado sobre percentuais do
faturamento (Lucro Presumido), definidos pela legislagdo. No
entanto ha parametros fiscais de faturamento e determinadas
atividades para se optar pela tributagdo por lucro
presumido.N‘_ormas: Decreto n° 3.000, de 26/03/1999.

Aplicando-se 15% de aliquota X 8% da presungéo, teremos 1,2% para o
IRPJ no comércio e aplicando-se 9% de aliquota X 12% da presungao teremos
1,08% de CSLL nas empresas comerciais.

A carga tributaria total na formagéo de prego no comeércio consiste em:

e ICMS =17%
e PIS=0,65%
e COFINS= 3%
e IRPJ=1,2%

e CSLL=1,08%

16



2.3.5.2 IRPJ/ICSLL no Lucro Real

(BERNARDI, 2004, p. 115),

IRPJ é o imposto calculado sobre o lucro real, ou seja, sobre o lucro
contabil, ajustado por parametros fiscais, adicbes e exclusdes e o
CSLL é calculada sobre o lucro antes do Imposto de Renda e
considerada despesa dedutivel do IRPJ para efeito de tributacao.

Nao é possivel determinar um percentual do IRPJ e CSLL para a formagéao
do preco dos produtos nas empresas optante pelo lucro real, podemos sim com
dados do ano anterior, apurar os valores pagos com o IRPJ e CSLL se
correlacionar com o faturamento para obtermos um resultado possivel de
mensurar.(Fonte o Autor- Kleiton).

17



3 FORMACAO DE PRECO ATRAVES DE FORMULAS

Os itens a seguir, sdo resolugdes de férmulas para formagao de preco de
venda, os dados correspondentes ao percentual de Despesas Variaveis, Despesas
Fixas e Margem de Lucro sao ficticios, escolhidos aleatoriamente para
demonstracdo dos calculos. Os exemplos de calculos sdo de empresas comerciais
optantes pelo Lucro Presumido com ICMS normal e também com ICMS
substituicao tributaria, além de outras variaveis como frete FOB e IPI.

3.1 Formagao de preco na empresa comercial e optante do Lucro
Presumido com ICMS normal -

Estas férmulas nos ajudarao quanto a correta maneira de formagao de precgo
de venda final dos produtos, ja embutidos todos os tributos, despesas e margem de
lucro (informacao verbal1).

(Preco de Compra)x{1-(ICMSC%)}
1-(PIS%+CONFINS%+ICMS%+IR%+CSL%+DESP.VAR%+DESP.FIXAS%+ML%)

PV=

pV= (100)x{1-(7%)}
1-(0,65%+3%+17%+1.2%+1.08%+2%+10%+15%)

PV=138,66

3.1.1 Formagao de pregco na empresa comercial e optante do Lucro
Presumido com ICMS normal e Frete FOB

py= (PregodeCompra+FRETE $)x{1-(ICMSC%)}
1-(PIS%+CONFINS%+ICMS%+IR%+CSL%+DESP.VAR%+DESP.FIXAS%+ML%)

(100+25)x{1-(7%)}
1-(0,65%+3%+17%+1.2%+1.08%+2%+10%+15%)

i 116,25
"~ 1-(49,93%)

PV=

PV =232,17



3.1.2 Formagao de preco na empresa comercial e optante do Lucro
Presumido com ICMS normal, Frete FOB e IPl na compra

(PregodeCompra+FRETE $)x{1-(ICMSC)}+ IPI$

PV 1-(P1S%+CONFINS%+ICMS%+IR%+CSL%+DESP.VAR%+DESP.FIXAS%+ML%)
ﬂ00+25)x{4-(7%)]+15
PV: |-iU,65%+3%+ [ 7%+1.2%+1.08%+2%+10%+ |5%i
(125)x{0,93}+15

PV = 1-(49,93%)

131,25
PV=

0,5007
PV =262,13

Comprovacgao da formula de Prego de Venda

PVv= R$ 262,13
Prego de compra= R$ (100,00)
Frete= R$ (25,00)
IPI= R$ (15,00)
PIS= R$ (1,70)
COFINS= R$ (7,86)
ICMS= R$ (44,56)
IR= R$ (3,14)
CSL= R$ (2,83)
Comissédo= R$ (5,24)
Desp. Fixas= R$ (26,21)
M. Lucro= R$ (39.34)
ICMS C= R$ 8,75
Resultado = 0,00
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Como exemplo da formagao do prego de venda do exemplo da férmula do
item 3.1.2, os tributos incidentes sobre o prego de venda em questdo R$ 262,13
representam 28,65% do valor de revenda do produto, isso sem levar em
consideracdo as demais despesas que podem variar a depender do porte da
empresa.

3.2 Formagéo de preg¢o na empresa comercial e optante do Lucro Presumido
com ICMS substituigao tributaria.

Calculo do ICMS Subst. Tributaria
Preco de Compra = R$ 100,00
Local Compra SP (ICMS 7%)

MVA Hipot.= 40%
Preco Comercial R$100,00 - x 7%= R$ 7,00
’ Gsto Prod.= 100,00\
(+) MVA= 40%
ICMS ST.= 16,80
Base de Calculo R$ 140,00
Prego de compra= 116,80
Aliquota ICMS Interno 17%

N _

ICMS Obrig.= R$ 23,80
ICMS Crédito= R$ (7,00)
ICMS Sub. Tributario  R$ 16,80

1Férmulasfeitas pelo professor Edgard D. S. .Junior nos encontros de orientagdo do TCC.



PV_ (PregodeCompra)
1-(PIS%+CONFINS%+IR%+CSL%+DESP.VAR%+DESP.FIXAS%+ML%)

116,80

PV=
1-(0,65%+3%+1.2%+1.08%+2%+10%+15%)

116,80

PV'= 1132.93%)

PV=174,15

3.21 Formacido de prego na empresa comercial e optante do
Presumido com ICMS substituicao tributaria e com Frete FOB

Calculo do ICMS Subst. Tributaria
Prego de Compra = R$ 100,00
Local Compra SP  (ICMS 7%)

21

Lucro

MVA Hipot. = 40%
Frete = R$ 25,00
Preco Comercial R$ 100,00
Gsto Prod.= 100,0h

Frete = R$ 25,00

Frete= 25,00
Sub-Total = R$ 125,00>x 7% = R$ 8,75

ICMS ST.= 21,00
(+) MVA= 40% :

Preco de Compra= 146,00
Base de Calculo R$ 175,00

Aliquota ICMS Interno 17%

ICMS Obrig.= R$ 29,75
ICMS Crédito= R$ (8,75)
ICMS Sub. Tributario R$ 21,00
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pV= (Prego de Compra)
1-(PIS%+CONFINS%+IR%+CSL%+DESP.VAR%+DESP.FIXAS%+ML%)
PV_ 146,00
1-(0,65%+3%+1.2%+1.08%+2%+10%+15%)
146,00
PV=—"

1-(32,93%)

PV=217,68

3.2.2 Formagido de pregco na empresa comercial e optante do Lucro
Presumido com ICMS substituicao tributaria ,com Frete FOB e IPl na compra.

Calculo do ICMS Subst. Tributaria
Prego de Compra = R$ 100,00
Local Compra SP (ICMS 7%)

MVA Hipot. = 40%
Frete = R$ 25,00
IPI = R$ 15,00
Preco Comercial R$ 100,00

x7%=RS 8,75
Frete = R$ 25,00 /
IPI = R$ 15,00
Sub-Total = R$ 140,00 ' msto Produgdo = 100,00\
(+) MVA= 40% Frete= 25,00
Base de Calculo R$ 196,00 IP1= 15,00
Aliquota ICMS Interno  17% IEMB ST.= 24,57
ICMS Obrig.= R$ 33,32 Qe@ e Commipra= 164'57/

ICMS Credito= R$ (8,75)
ICMS Sub. Tributario R$ 24,57



PV_ (PregodeCompra)
1-(PIS%+CONFINS%+IR%+CSL%+DESP.VAR%+DESP.FIXAS%+ML%)

164,57
PV~

(0,65%+3%+1.2%+1.08%+2%+10%+15%)

164,57
PV =27
1-(32,93%)

PV=245,37

1Férmulasfeitas pelo professor Edgard D. S. .Junior nos encontros de orientagé@o do TCC.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

Tendo em vista os aspectos observados durante o inicio das pesquisas
realizadas para elaboragédo deste trabalho de conclusdo, no qual foi levantado a
problematica quanto a dificuldade na formacdo dos precos finais de venda dos
produtos de uma empresa comercial, foi percebido que muitos empresarios tidos
como empreendedores ndo sabem ao certo a maneira de formar o prego de seu
produto e acabam seguindo os pregos dos concorrentes, ocasionando em muitos

casos o insucesso de seu negdcio.

E imprescindivel que todos os empresarios se conscientizem de que se faz
necessario conhecer detalhadamente cada tributp devido e sua correspondente
aliquota que compde o custo do produto, além é claro das despesas, sejam elas,
fixas, variaveis ou administrativas. O impacto com esta falta de conhecimento esta
diretamente ligada ao uso do capital investido nos primeiros meses de abertura do
negécio, fazendo com que a empresa cada vez precocemente busque capital de
giro nos bancos, capital este ndo necessario por aumento de demanda ou
utilizagdo para compra de novos equipamentos ou estoques, mais para suprir os
prejuizos gerados nos primeiros meses, por falta de apropriagéo das despesas na

composi¢ao do prego.

As despesas gerais, assim como os tributos , devem ser representados no
preco ao cliente final, para conhecer qual seria este valor e transforma-lo em
percentual podemos dividir o valor total das despesas pelo numero de produtos em
estoque, acompanhando o mesmo raciocinio adicionamos também a margem de
lucro de interesse da empresa,:existem varias formulas que foram apresentadas
aqui, para chegarmos a um prego de venda ideal, cobrindo os custos e embutidos o
lucro. Desta forma, a empresa tem condigées de competir no mercado de modo

igualitario com as demais.
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