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RESUMO

Em um ambiente fiscal tdo complexo de entender e com constantes mudancas
legislativas, minimizar e até mesmo eliminar riscos de penaliza¢do e encontrar meios
pelos quais facam as empresas ficarem em dia com fisco, ndo € uma tarefa facil,
reivindicar créditos de impostos e mitiga-los, ou até mesmo a eliminacdo destes nas
transacbes de compras e vendas de mercadorias, exige uma gestdo fiscal e
tributaria atualizada e bastante eficaz, em decorréncia desse fato, essa pesquisa
cientifica tem por finalidade responder a seguinte questdo: Como a contabilidade
pode auxiliar a encontrar a correta base para o célculo dos créditos tributarios nas
empresas atacadistas optantes pelo Lucro Real? Com base nesse pressuposto,
essa pesquisa tem como objetivo geral: analisar o ICMS Substituicdo Tributaria nas
empresas atacadistas optantes do lucro real e seu reflexo no lancamento contabil, e
para alcancar o referido objetivo tomaram-se como base 0s seguintes objetivos
especificos: verificar quais tributos incide sobre a aquisicdo da mercadoria;
identificar qual o valor de custo da mercadoria em estoque com base no legislador;
analisar o reflexo que o ICMS ST. tem sobre o preco de custo da mercadoria em
estoque e qual o impacto que o mesmo causa para fins de crédito de PIS COFINS;
sugerir uma sistematica no langcamento contabil que venha equacionar possiveis
conflitos fiscais. Para alcancar as respostas necessarias para problematica e
respectivos objetivos utilizou-se como método a pesquisa bibliografica, nos
resultados, foi possivel analisar que a forma de registro contabil pode ser decisiva
para ndo aumentar as bases das contribuicdes, sendo que a elevacédo da base de
calculo pelo valor agregado de ICMS ST néo € permitida pela Legislagéo fiscal.

Palavras-chave: Gestdo Fiscal. Créditos tributarios. Contabilidade
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1. INTRODUCAO

1.1 Area de Conhecimento da Pesquisa

No Brasil ha nove tributos sobre o consumo e que geram uma grande
arrecadacéao, sao eles o IPI, PIS, COFINS, I, IOF, ISS, IE, CIDE e o ICMS, sendo o
ICMS um imposto de caracteristica de tributacdo indireta e com a maior arrecadagéo
no territorio brasileiro, sendo assim uma das principais fontes de recursos dos
Estados da Federacéo e o Distrito Federal.

O ICMS é um tributo estadual de competéncia e regulamentacdo dos
Estados e do Distrito Federal, prevista na Lei Complementar n°® 87/96 (Lei Kandir), é
um imposto que incidente sobre operacgfes relativas a circulacdo de mercadorias e
prestacbes de servicos de comunicacdo e de transporte interestadual e
intermunicipal, como também as operacdes ou prestacdes que tenham sido iniciadas
no exterior. Sendo previsto também através de acordos firmado e sobre fiscalizagédo
da CONFAZ (Conselho Nacional de Politica Fazendéria), érgao que tem o poder de
aprovar e revogar beneficios fiscais, possuindo também seu proprio regulamento
fazendario para esse tributo, bem como a estipulacéo do prazo para recebimento e o
tipo de documento arrecadador. A Lei Complementar n°® 87/96 teve alteracdo dada
na Lei Complementar n 102, de 11/07/00.

1.2 Situacéo Problema e Delimitacdo do Tema

Essa pesquisa limita-se a estudar os efeitos do MVA sobre o preco de
aquisicdo do produto. Sabe-se que o MVA (margem de valor agregado) é um tipo de
mark-up aplicado de forma impositiva pelo ente publico (fisco) sobre o valor da
aguisicdo dos produtos, para através dele, chegar a base de calculo do ICMS
Substituicdo Tributaria e ou ICMS Antecipado, esse MVA muitas vezes sao
representados por percentuais elevados que fogem da pratica real das empresas e
do comercio, fazendo com que o ICMS ST seja maior que o ICMS normal, onerando
0 custo do produto e com isso, transferindo esse aumento para o consumidor final,
diante do exposto, tem-se 0 seguinte questionamento: Como o MVA (margem de
valor agregado) pode tornar o pre¢o do produto mais caro e de que forma essa

margem imposta pelo fisco pode causar embaragcos para empresa?



10

1.3 Objetivo Geral

Para responder o questionamento acima citado tragou-se 0 seguinte objetivo:
Analisar a margem de valor agregado para o ICMS e seu efeito sobre o preco final do

produto

1.4 Objetivos Especificos
- Verificar como é feito o calculo do ICMS ST sobre a base do MVA
- Identificar qual a fonte originaria do MVA e como ele € criado.
- Analisar através de caso pratico um estudo comparativo tomando e
utilizando a base do ICMS normal e a base do ICMS ST com uso do MVA.
- Compreender os diversos percentuais utilizados pela CONFAZ

1.5. Justificativa

O sistema tributario no Brasil, em especial o ICMS exerce uma pressao
fiscal sobre o contribuinte final, tendo como base a tributacdo pelo consumo, o0 MVA
(margem sobre o valor agregado) tem uma importancia para o Fisco na maneira de
agregar valor aos insumos e as compras na fase anterior a operacdo de venda ou
revenda da mercadoria, pois trata-se de uma tentativa do legislador de diminuir a
guerra fiscal e uniformizar a tributagédo e arrecadacao dos estados, sendo necessario
o entendimento e o conhecimento, pois esta ocorrendo a tributacdo de um fato, o
qual presumisse que irda ocorrer num futuro incerto que seria a saida ou venda da
mercadoria ao consumidor final, ndo sendo levado em conta qualquer incidente que
ocorre nesse trajeto, bem como o furto da mercadoria, a quebra ou até mesmo o
desfazimento do nego6cio, mesmo tendo amparo na Constituicdo federal, a mesma
possui inimeras inconsisténcias e brechas na que podem ser usadas de forma
tendenciosas na formacao e calculo do valor de presuncao do preco de venda da
mercadoria pelo fisco, esse valor ou percentual definido sera encarado pelo Estado

como um lucro obtido na operacao de revenda.



2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Tributacéo Direta
Sao considerados os tributos diretos, aqueles tributos que afetam o
contribuinte que esta ligado de forma direta e pessoal ao fato gerador do tributo, ndo
havendo separagdo do contribuinte de fato e o contribuinte de direito. Essa
tributacdo atinge a renda e o patriménio do contribuinte e ndo faculta o direito de
transferéncia da obrigacéao.
Sé&o exemplos de tributos diretos previstos em Lei:
* IPTU: sobre o Imével.
* IRPF: Sobre a renda pessoa fisica
* IRPJ/ CSLL: sobre o lucro pessoa juridica
Por isso a obrigagdo de pagamento do IPTU incide sobre o imével e seu
proprietario e ndo sobre o inquilino ou locatario em caso de locagédo do imovel.
Segundo Souza (1998),

Os efeitos tributarios dos atos, contratos ou negdcios sdo 0s que
decorrem da lei tributaria e ndo podem ser modificados ou alterados
pela vontade das partes, ao contrario do direito privado, em que as
partes, pelo menos em certos casos, podem alterar ou modificar os
efeitos juridicos dos atos, contratos ou negdcios, mudando-lhes a
forma sem lhes alterar a substancia.

2.2 Tributag&o Indireta

S&o os tributos que alteram o valor do preco do servigco ou produto, da
industrializacdo até a execucdo ou venda, pois sdo repassados pelo empresario
para o consumidor final de tal maneira que este arque com os tributos, que estao
embutidos no valor do preco ou servigo.

Segundo Fabretti (2009). Repercutir é transferir o énus tributario para o

consumidor, embutindo-o no pre¢o de venda ou do servico.

2.2.1 ICMS imposto sobre circulagdo de mercadorias e servigos
2.2.2 Definigéo
O ICMS €& um tributo indireto, pois € suportado pelo contribuinte final

(consumidor), sendo possivel a sua transferéncia para terceiros, que estejam
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relacionados ao fato gerador desse imposto ndo cumulativo (art. 155, 8§ 2°, inciso |,
CF) sendo possivel sua compensacdo em cada fase da operacdo relativa a
circulacdo de mercadorias ou prestacdo de servicos interestaduais. Também
observa-se que ele € um imposto calculado por dentro, ou seja, no preco de compra
ou venda, integrando o valor total da nota e sua propria base de calculo, sendo
também um imposto seletivo de acordo com a essencialidade das mercadorias ou
do servico prestado, ficando a aliquota de incidéncia maior em produtos ou servigos
considerados supérfluos e deixando a critério do poder publico na pessoa do Estado
a aliquotas aplicadas, podendo haver algumas interpretacdes distorcidas do poder

publico.

2.2.3 Contribuintes

Toda pessoa fisica ou juridica que que exerca operacdes de circulacédo de
mercadorias, sendo que comprando ou vendendo, que possa ser Visto como
comercializagcdo ou até mesmo para consumo ou que preste servigos de transporte
interestadual ou intermunicipal e até o0 servico de telecomunicacdes,
independentemente de ter habitualidade ou ndo. (SANT'ANA; ARAUJO, 2016)

2.2.4 Nao cumulatividade

E um sistema em que ha uma compensacéo de créditos em todas as
etapas da operacédo, sendo abatido do debito do valor da operacédo o credito da
operacdo anterior, desde que sejam observados alguns requisitos minimos, tem
como finalidade que seja criado o efeito cascata e uma tributacdo acumulada seja
adicionada ao preco final das mercadorias e assim repassado para o consumidor
final. Sendo o principio somente aplicavel ao ICMS e ao IPI.

...sera ndo cumulativo, compensando-se o0 que for devido em cada
operacdo relativa a circulagdo de mercadorias ou prestacdes de
servicos com o0 montante cobrado nas operacdes anteriores pelo
mesmo ou outro Estado ou Distrito Federal. (Art. 155, § 2°, da CF).

2.2.5 Das aliquotas internas e externas

O ICMS é um imposto de competéncia dos Estados e fica a critério dele a
aliquota a ser praticadas na base de célculo nas operacdes interna.

Ja nas operacdes interestaduais para contribuintes de ICMS localizados

em outro Estado sao:
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Aliquota de 12% de mercadorias de contribuintes com origem dos estados da
Regido Nordeste, Norte, Centro-Oeste e 0 Espirito Santo, para os outros estados;
Aliguota de 7% de mercadorias de contribuintes com origem das regides Sul e
Sudeste para os contribuintes do Norte, Nordeste, Centro-Oeste e 0 Espirito Santo;
Aliquota de 4% para produtos importados ou com Contetdo de Importacéo.

Ficou a carater do Senado Federal (Resolucdo do Senado Federal n°® 22,
de 10.05.1989) a definicdo das aliquotas aplicaveis nas operacfes e prestacoes
realizadas entre contribuintes de estados diferentes, ainda que destinadas a uso
consumo do destinatario da mercadoria, podendo estabelecer as aliquotas internas
maximas e minimas.

Para as mercadorias ou prestacdes de servicos para ndo contribuintes
eram adotadas as respectivas aliquotas internas, mas a Emenda Constitucional n°
87/2015 alterou o § 2° do art. 155 do Constituicdo Federal de 1988 incluindo o artigo
99 no Ato das Disposi¢cdes Constitucionais Transitorias, alterando o sistema de
cobranca do imposto (ICMS) nas operagcbes com mercadorias e prestacbes de
servicos para o consumidor final sendo ele contribuinte ou ndo do imposto que se

encontre em outro Estado, valendo e com efeitos a partir de 01.01.2016.

2.2.6 Base de calculo do ICMS normal

Devera ser utilizado o valor total da operacédo ou prestacdo de servico,
sendo somados o seguro, fretes, os descontos condicionais, o valor do IPI e
qualguer outra despesa acessoria incorrida na operagdo. (Art.155, § 29, XIl, item i,
CF)

2.2.7 Fato gerador

Para haver fato gerador da obrigacdo tributdria o legislador elenca
algumas hipoteses de incidéncia (fato gerador), que segundo a Lei Complementar n°
87/96 podera ser:

 Na saida de mercadorias, a qualquer titulo, de estabelecimento de
contribuinte, ainda que para outro estabelecimento do mesmo titular
(transferéncia entre filiais);

* Na entrada em estabelecimento de contribuinte ME/EPP do Simples
Nacional, de mercadorias, oriundas de outro Estado e do Distrito
federal;

* Na transmissdo de propriedade de mercadoria depositada em
armazém geral ou deposito fechado;
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* No fornecimento de alimentacdo, de bebidas por qualquer
estabelecimento, incluidos os servicos;

* No desembaraco aduaneiro de mercadorias oriundas do exterior;

* Na aquisicao, em licitacdo promovida pelo Poder Publico (secretaria
da Receita Federal), de mercadorias ou bens importados do exterior,
apreendidos ou abandonados;

* Na transmissdo de propriedade de mercadoria depositada em
armazém geral ou deposito fechado.

2.3 Substituicdo Tributaria e Pagamento Antecipado do ICMS

2.3.1 Conceito

Substituicdo tributaria € realizada quando o sujeito passivo da obrigacéo é
alterado e sobre ele fica a obrigatoriedade de retencao e recolhimento do ICMS nas
operacdes subsequentes, ficando o contribuinte substituido desobrigado, apenas
arcando com o 6nus do ICMS RETIDO, o qual ira ser repassado para o consumidor
final. E calculado no momento da saida da mercadoria do estabelecimento de
origem. Ha4 uma atencdo especial da secretaria da fazenda nessa forma de
tributacdo devido & antecipacdo do imposto e consecutivamente uma reducdo na
necessidade de fiscalizacdo, pois apenas um serd responséavel pelo recolhimento

das operacdes subsequentes.

2.3.2 Diferimento do ICMS
Ocorre quando had uma postergacdo do recolhimento do tributo e a
obrigacdo sera transferida para outra pessoa, numa préoxima etapa. Tambéem é
conhecida como antecedente ou para tras, pois o contribuinte que ira receber as
mercadorias ficarda com om imposto devido nas operagfes anteriores.
Segundo Marastini (2015). Convém ressaltar, de inicio, que o diferimento nédo

se confunde com a isencdo ou com a suspensao do imposto.

2.3.3 Responsavel tributario

E o contribuinte responséavel pelo recolhimento do tributo ou que tenha
sofrido a retencéo, sendo ele de dentro ou fora do estado de onde esta circulando a
mercadoria ou prestacdo de servico e que fica responsavel solidariamente pelo
pagamento do imposto retido.

Nessa modalidade de cobranca existem dois sujeitos envolvidos, o

substituto tributario que € a pessoa responsavel pelo célculo, retencdo e pagamento
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do imposto das operacdes subsequentes do mesmo produto até a chegada ao
consumidor final, e o substituido que nada mais é do que o contribuinte que sofreu a

retencdo do imposto.

2.3.4 Base de calculo do ICMS ST

Conforme art. 8° da LC 87/1996, a base de calculo do ICMS retido sera, o
valor correspondente ao preco de venda ao consumidor adicionados do valor do
frete, IPl e as demais despesas incluidas na operacdo mais o percentual do valor
agregado (MVA) do tipo de mercadoria.

Art. 155. Compete aos Estados e ao Distrito Federal instituir imposto
sobre:

Il — Operacbes relativas a circulacdo de mercadorias e sobre
prestaces de servico de transporte interestadual e intermunicipal e
comunicacdes, ainda que as operacdes e as prestacdes se iniciem
no exterior; (...)

2.3.5 Férmula da substituic&o tributaria

MVA ajustada = ((A X B) — 1 X100) (1)
A = (1 + MVA -ST original)

B =(1-ALinter)/ (1 - ALQ intra)

MVA (margem de valor agregado)

2.3.6 Pagamento antecipado do ICMS

Antecipacdo é outra forma de tributacdo presente no ICMS, dar-se
quando o contribuinte antecipa o0 pagamento do imposto pelas operacdes
subsequentes na entrada da mercadoria no territério do Estado de destino do
estabelecimento. Nesse sentido o responsavel pelo recolhimento do tributo é o
adquirente da mercadoria.

2.3.7 Férmula da antecipacdo tributéria

* Formula prevista no art. 426 — A RICMS/2000.

IA=VA(1+IVA-ST)xALQ int—IC ..(2)
IA= Imposto a ser antecipado

VA = Valor da mercadoria (frete, carreto, seguro, impostos e outros encargos
guaisquer).

IVA-ST = indice de valor adicionado

ALQ int = Aliquota interna

IC = Imposto para crédito (cobrado na operacdo anterior)
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2.4. MVA margem de valor agregado
2.4.1 Definicao

Entende-se por MVA, no conceito do Estado, como sendo um valor
presumido de lucro sobre a revenda da mercadoria para o consumidor final, sendo

estabelecida tomando-se como base os precos praticados no mercado.

2.4.2 MVA Original

Nos termos do Convénio ICMS 70/1997, a margem de valor agregado
sera determinada com base em precos usualmente praticados no mercado, obtidos
por levantamento, ainda que por amostragem ou atraves de informacdes e outros
elementos fornecidos por entidades representativas dos setores, adotando-se a
média ponderada dos precos coletados. A mercadoria submetida ao regime de
substituicdo tributaria em operacéo interestadual terd a margem de valor agregado
estabelecida em Convénio ou Protocolo.

Levantamento de precos por 6rgdo de pesquisa ou pela Secretaria da
Fazenda, esse levantamento deverd ocorrer num conjunto de municipios que
represente no minimo 40% do valor adicionado fiscal previsto na legislacdo que
define o indice de participacdo dos municipios na arrecadacdo do tributo, devendo
conter também os dados cadastrais das empresas pesquisadas, as datas das
informacdes, 0s precos e todos 0s elementos necessarios para a confirmacao e
veracidade da pesquisa e sua comprovacgao (convenio ICMS 70/97).

Também podem instituir margem de valor agregado através de Protocolos

ou Convénios sob a supervisdo da CONFAZ.

2.4.3 MVA ajustada

E o ajuste da aliquota da operacéo interestadual em relacéo a aliquota
interna do estado de destino a fim de ser evitados disparidades na tributacdo entre
0s estados e equalizando o valor do tributo, pois nas aquisicbes de mercadorias
oriundas de outros Estados hd uma diferenca de lucratividade, devido a ter sua
tributacdo de origem menor que a tributacdo do local de destino. (PERES;
RODRIGUES; CABRAL, 2016)

2.4.3.1 Formula da MVA ajustada
* Formula prevista no art. 684, decreto 29315/2013.
MVA ajustada = [(1 + MVA ST original) X (1 — ALQ intra)] - 1 .(3)
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2.4.4 CONFAZ

CONFAZ - concelho nacional de politica fazendaria — 6rgéo publico que
tem como atribuicdo promover a celebracdo de convénios entre os Estados e o
Distrito Federal, onde se discute assuntos técnicos que podem decidir por
concessdes ou até mesmo revogacdes de beneficios fiscais, incentivos e isencdes
tributarias. (ZANLUCA, 2016)

2.4.5 Normas Secundarias

2.4.5.1 Convénios
Sdo atos administrativos assinados por de representantes todos os

Estados e do Distrito federal, para a realizagdo de objetivos de interesse comum e
visando estabelecer o regime de substituicdo tributaria de bens e servigos, se
aprovados podem autorizar incentivos, beneficios fiscais e sdo normas
complementares das leis, dos tratados e convencgdes internacionais e dos decretos.
(PERES; RODRIGUES; CABRAL, 2016)

2.4.5.2 Protocolo
Segundo Peres; Rodrigues; Cabral, (2016). Protocolos s&o atos

assinados por alguns Estados, para determinar a aplicacdo dos regimes de
substituicao tributaria.

O protocolo tem uma particularidade que em qualquer momento do
acordo firmado, seja ele de mao Unica ou unilateral, dependendo do acordo firmado
entre os Estados, vale salientar que esse acordo possui data prevista para seu

encerramento ou inaplicabilidade.

2.4.5.3 Ajustes Sinief
O SINIEF foi criado através do Convenio CONFAZ S/N° de 15.12.1970 e
tem por objetivo:

A obtencdo e permuta de informagfes de natureza econdmica e
fiscal entre os signatérios;

A simplificacdo do cumprimento das obrigacBes por parte dos
contribuintes.

2.4.5.4 Ato cotepe
Tem por finalidade realizar os trabalhos relacionados com a politica e a
administracdo do ICMS, visando ao estabelecimento de medidas uniformes e

harménicas no tratamento do referido imposto em todo o territério nacional, bem
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como desincumbir-se de outros encargos atribuidos pelo Conselho Nacional de
Politica Fazendaria — CONFAZ. Segundo Zanluca, (2016) O Conselho pode, em
assunto técnico, delegar, expressamente, competéncia a Comissdo Técnica
Permanente do ICMS - COTEPE/ICMS para decidir, exceto sobre deliberacdo para

concessdo e revogagdo de isencdes, incentivos e beneficios fiscais.



3 METODOLOGIA

3.1 Classificacédo da Pesquisa

O presente trabalho € um estudo de caso exploratdrio quantitativo, pois,
tem o objetivo de reunir dados, informacdes padrdes, ideias ou hipdteses sobre um
problema ou questdo de pesquisa com pouco ou nenhum estudo anterior.
(MUELLER, 2007, p. 25).

O estudo de caso é uma estratégia de pesquisa usada para investigar um
fendmeno social complexo. E considerada uma estratégica de pesquisa abrangente
para as pesquisas sociais e € uma forma de investigacdo empirica, pois analisa um
fendmeno contemporaneo dentro de seu contexto da vida real. (YIN; MARTINS;
apud MUELLER 2007, p.39).

Ainda assim, esse tipo de estudo requer observacao de diversas variaveis
e tem em comum a dedicacdo ao conhecimento e descricdo de maneira propria e
especifica de cada individuo. Nesse sentido é preciso levar em consideracdo que
vantagens e desvantagens fazem parte de todo processo de investigacdo, a saber,

que:

Vantagens: sdo mais acessiveis ao publico do que outros dados de

investigacdo; relacionam a teoria e a prética.

Desvantagens: sdo estudos muitos complexos; o acesso de dado levanta

problemas, assim como sua publicacao.

Segundo Gil (2006, apud Costa) a pesquisa quantitativa € aquela que
pelo emprego da quantificacdo tanto das modalidades de coleta de informagé&o, ou
no tratamento delas por meio de técnicas estatisticas. E utilizada quando o
pesquisador deseja obter melhor entendimento do comportamento de diversos

fatores e elementos que influem sobre determinado fato.
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3.2 Instrumentos de Levantamento de Dados

Como instrumento de levantamento de dados, utilizou-se o levantamento
documental. Para Lakatos e Marconi (2003, p. 174) a pesquisa documental é a fonte
de dados que esta restrita a documentos escritos ou nédo, constituindo o que se
denomina de fontes primarias. Estas podem ser feitas no momento em que o fato ou

fendbmeno ocorre, ou até mesmo depois.

N&o se pode deixar de reconhecer que a escolha por este tipo de
pesquisa também apresenta vantagens e desvantagens. Pode se dizer que as
vantagens se encontram no fato de os documentos nao exigirem contato com o
sujeito da pesquisa; é de baixo custo; possui rica fonte de informacdes, e 0s
documentos nos trazem informacgdes de fatos ja ocorridos; por outro lado considera-
se como desvantagens o fato de nem sempre ser possivel o0 acesso a todos os
documentos; assim como pode néo conter todas as informacdes detalhadas; e o
mesmo pode ser alterado ou falsificado.

Para obtencdo de dados foram utilizados manuscritos, impressos e
documentos como notas fiscais, balanco patrimonial e qualquer documento que

traga informacdes precisas.
3.3 Andlises de Dados

A andlise de dados esta presente em todas as etapas da pesquisa e leva

sempre em conta tendéncias e padrbes do material coletado.

Como técnica de analise de dados foi utilizada a estatistica que significa
reducdo de fendbmeno socioldgico, politicos, econbmica e permite obterem-se
conjuntos complexos, representacfes simples, assim como é constatar se essas
verificacfes simplificadas tém relagcdes entre si. (LAKATOS; MARCONI, 2003)



4 CARACTERIZACAO DA EMPRESA
4.1 Descricao Legal

* Razao Social: Concessionaria Sergipe LTDA
 Nome Fantasia: Servel Veiculos Ltda.

« CNPJ: 04.067.040/0001-01

» Nossa Senhora do Socorro/SE

4.2 Histérico da Empresa

Fundada em 2000, a Servel Veiculos Ltda., localizada na ROD BR 101, KM
93,4. Bairro Palestina, Municipio de Nossa Senhora do Socorro no Estado de
Sergipe, € a Uunica concessionaria lveco Latin America Ltda., New Holland
Construction e CASE IH Agriculture no estado de Sergipe. Possui uma area de
7.200 m2, onde estdo instalados os departamentos de vendas de novos, oficina,
auto center, funilaria e pintura, pecas e acessorios e administracdo. A Servel possui
um dos maiores e mais moderno auto center do Nordeste, com profissionais
especializados e instalacdes confortaveis para o cliente que prefere aguardar na

concessiondria a realizacao dos servicos mecanicos.

4.3 Estrutura Organizacional

A Servel possui um quadro de funcionarios representado de acordo com o
exemplo abaixo. Onde a sOcia e proprietaria Sr. (a) Celia Menezes Matos é quem
fica responsavel por todas as tarefas administrativas (geréncia) entre elas o
planejamento de vendas e compra de mercadorias, contratacdo de funcionarios,
organizacdo do estoque e a exposicdo das mercadorias que serdo vendidas,
negociagdo com clientes e com os fornecedores. E para as vendas externas a
empresa conta com dois funcionarios que estdo responsaveis em abastecer o

Estado de Sergipe.
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Quadro 01 — Departamento X Funcionarios

(F:igr?t';%e”ii?a dee Planejamento estratégico e
Administracéo Fiscal financeiro 8
RH Delegar e fiscalizar tarefas
Vendas Vendedores Atendimento aos clientes 5
Assisténcia Mecanicos, auxiliares ‘
Técnica e eletricistas Atendimento de O. S 22
Pecas Estoquista e Venda via balcéo e por 3
& almoxarife requisicdo de mercadorias

FONTE: O proprio autor

4.4 Ambiente Organizacional
4.4.1 Produtos

A empresa oferece produtos de boa qualidade, e 6timos precos na area
automotiva tais como: veiculos, caminhdes, tratores, pegas, acessorios, englobando

0 maior mix do segmento no estado de Sergipe.

4.5 Estrutura Contabil e Forma de Tributacao

Como a empresa é de grande porte a contabilidade é feita de forma completa

e a mesma esta enquadrada no regime tributario Lucro Real.

4.6 Departamentalizacéo

A empresa Servel esta dividida por alguns departamentos comecando pelo
escritorio onde sdo feitas as negociacbes com o0s clientes, o departamento
assisténcia técnica com servicos de oficina mecanica e elétrica e funilaria,
departamentos pecas com venda ao consumidor e para suprimento do setor de
assisténcia técnica, por fim o departamento vendas que é a atividade fim da
empresa e atende tanto ao consumidor final, sendo ele pessoa fisica, juridica ou
orgao publico.

4.7 Fornecedores

Os principais fornecedores sao: Iveco Latin America Ltda., New Holland
Construction e CASE IH Agriculture.
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4.8 Planejamento Estratégico

E 0 meio de estudo de uma organizacio sobre varios angulos que leva em
conta tanto as condi¢des internas e externas da empresa. E como existem varias
empresas nesse ramo a Servel Veiculos LTDA se preocupa em manter seus precos
de acordo com o0s seus concorrentes e diferenciar-se com uma prestacdo de

qualidade em seu atendimento de venda e pés-venda.

4.8.1 Missao
Vender produtos com qualidade e menor preco, visando sempre atender as

necessidades dos clientes.
4.8.2 Visdo

Ser reconhecida como uma das melhores concessionaria de caminhoes,
maquinas agricolas e maquinas de constru¢cdo do Estado de Sergipe, objetivando

abrir filiais em outros municipios e estados a fim de expandir os negdcios.



5 ANALISE DOS RESULTADOS

As analises dos resultados mostram informacdes sobre as apreciacées dos
critérios utilizados pela empresa na alocacdo dos tributos no preco final de cada
produto, para isso foi demonstrada a importancia do acompanhamento das
mudancas da legislacao tributaria e o conhecimento técnico na interpretacao das leis,
convénios e protocolos, realizada uma breve analise sobre a situacao financeira da
organizacdo e do cenario econbmico, além do sistema de formacdo de preco

utilizado pela Servel Veiculos Ltda.

5.1 Calculo e exemplo prético

Quadro 02 — com MVA reduzida.

Produto Valor do Origem | MVA | Destino Base de Crédito Débito A recolher
produto célculo

Trator R$90.000 7% 10% 18% R$99.000 | R$6.300 | R$17.820 | R$11.520

FONTE: O proprio autor
Quadro 03 — De acordo com o Convénio 52/91, anexo Il

Produto Valor do Origem | MVA | Destino Base de Crédito Débito A recolher
produto célculo

Trator R$90.000 | 4,10% | 10% | 5,60% | R$99.000 | R$3.690 | R$5.544 R$1.854

FONTE: O préprio autor

Quadro 04 — De acordo com o Decreto n° 24.682 de 28.12.2005 (Governo de Sergipe)

Produto Valor do Origem | MVA | Destino Base de Crédito Débito A recolher
produto célculo
Trator R$90.000 1,50% | R$90.00 R$1.350 R$1.350

FONTE: O préprio autor
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5.2 Das aquisi¢Oes de empresas do simples nacional

N&o haverd a utilizagdo de MVA ajustada, pois ha um decreto que normatiza
e permite que seja utilizado o MVA original e também o aproveitamento do crédito
em seu percentual de aliquota integral de acordo com o estado de origem da
mercadoria, conforme previsto no Convénio.

Convénio 35/2011, para efeitos de determinacdo de base de célculo da
substituicdo tributaria nas operacdes de que trata o caput, percentual de MVA
adotado serd aquele estabelecido a titulo de “MVA ST original” em Convénio ou

Protocolo ou pela unidade federada destinataria da mercadoria.

5.3 Venda a néo contribuinte

Devera-se adotar a aliquota interna do Estado, ndo sendo necessario o
destaque do ICMS, pois ndo havera o aproveitamento do credito e é a Ultima etapa
da operacao, sendo que j& houve o pagamento dos impostos nas fases anteriores e
de direito do Estado onde esta o consumidor final. (PERES; RODRIGUES; CABRAL,
2016)



6 CONSIDERACOES FINAIS

O conhecimento e a gestdo fiscal sdo de suma importancia no cenario
econdbmico e mercadologico globalizado, sendo o mercado brasileiro um dos que
sofrem constantes alteracdes legislativas, como a mudanca de regime de tributagéo
de mercadorias e aumento de carga tributaria. Dessa forma, torna-se essencial que
os contadores monitorem de forma eficiente e eficaz todos os custos e despesas da
empresa, afim de direcionarem os gestores na tomada de decisGes corretas e que
possam maximizar a lucratividade da atividade empresarial. Assim sendo, o estudo
traz o seguinte questionamento: como se a MVA afeta diretamente o preco final da
mercadoria?

Demonstrou-se que a MVA interfere de forma significativa na oneragcao do
preco da mercadoria vendida ao consumidor final, de tal forma que um
conhecimento tedrico e a aplicagdo de forma pratica e correta do MVA na
contabilizacdo dos custos da mercadoria, sempre de acordo com a legislacéo, pode
ser o diferencial num mercador tdo competitivo.

Dessa forma o desconhecimento da legislacéo e a apropriacao incorreta ou
até mesmo a ndo apropriacdo desse custo ao preco final da mercadoria, ira
ocasionar uma falsa lucratividade e um preco em desacordo com o mercado, tal
falha de gerenciamento acarretara em prejuizo financeiro para a empresa.

Foi analisado o método como é feito o céalculo do ICMS seja ele na forma de
Substituicdo Tributaria ou por Antecipac¢do Tributaria, pois a forma de calculo do
imposto € idéntica, porem a diferencia¢éo ocorre na forma de recolhimento do tributo
onde a substituicdo e todo o seu calculo e o recolhimento € de responsabilidade do
fornecedor, ja na antecipacao o célculo e o recolhimento € realizado pelo comprado.
Em ambas as situa¢cdes a MVA empregada na situagdo sera a mesma.

Apds pesquisa, constatou-se que o FISCO dos Estados realizam uma
avaliacdo de precos por amostragem de uma forma bem genérica de precos
usualmente praticados no mercado. E com base nos resultados obtidos reanem-se

com intermediacdo da CONFAZ para a confeccéo de atos declaratorios (Convénios),
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cuja a funcdo é chegar a um debate um denominador comum entre os Estados
participantes e o Distrito Federal afim de estabelecer regras sobre o regime de
substituicdo tributaria de bens e servicos e a concessao ou hao de incentivos e
beneficios fiscais.

Como é possivel verificar no exemplo pratico o MVA acentua e onera o0 preco
da mercadoria e se néo for calculado de forma correta certamente causara prejuizo
no pagamento do imposto que podera ser calculado com um valor maior que o
devido e sendo recolhido a maior ou deixara a mercadoria com um mark-up incorreto
gue causara uma desvantagem num mercado muito competitivo.

A CONFAZ segue o principio da seletividade e institui Convénios em comum
acordo com os Estado, levando em consideracdo a essencialidade da mercadoria,
pois quanto maior sua essencialidade teoricamente seria menor aliquota de MVA
utilizada, em contrapartida a mercadoria considerada supérflua tera uma aliquota de
MVA elevada.

A CONFAZ também leva em conta a sazonalidade de determinadas
mercadorias e setores da economia, afim de incentivar o desenvolvimento

econdmico dos Estados.
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RESUMEN

En un ambiente fiscal tan complejo de comprender y con constantes cambios
legislativos, disminuir e incluso eliminar riesgos de penalizacién y encontrar medios
por los cuales hagan con que las empresas estén en dia con el fisco, no es una
tarea facil, reivindicar créditos de impuestos y mitigarlos, o hasta mismo la
eliminacion de estos en las transacciones de compras y ventas de mercancias, exige
una gestion fiscal y tributaria actualizada y bastante eficaz, en consecuencia de ese
hecho, esta investigacion cientifica tiene por finalidad responder la siguiente
cuestion: ¢ Como la contabilidad puede auxiliar a encontrar la correcta base para el
calculo de los créditos tributarios en las empresas mayoristas optantes por el Lucro
Real? Con base en ese presupuesto, esta investigacion tiene como objetivo general:
analizar el ICMS Sustitucion Tributaria en las empresas mayoristas optantes del
Lucro Real y su reflejo en el lanzamiento contable, y para alcanzar el referido
objetivo se tomaron como bases los siguientes objetivos especificos: verificar cuales
tributos inciden sobre la adquisicion de la mercancia; identificar cuél el valor de coste
de la mercancia en stock y cual el impacto que el mismo causa para fines de crédito
de PIS COFINS; sugerir una sistemética en el lanzamiento contable que venga
ecuacionar posibles conflictos fiscales. Para alcanzar las respuestas necesarias para
problemética y respectivos objetivos, se utilizO como método la pesquisa
bibliografica, en los resultados, fue posible analizar que la forma de registro contable
puede ser decisiva para no aumentar las bases de las contribuciones, siendo que la
elevacion de la base de calculo por el valor agregado de ICMS ST no es permitida
por la Legislacion fiscal.

Palabras clave: Gestidn Fiscal. Créditos tributarios. Contabilidad.



