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RESUMO

Este trabalho visa demonstrar aos interessados no assunto, o real efeito que
a publicidade enganosa e abusiva faz ao consumidor.

Define a publicidade, o conceito de fornecedor e o consumidor, as técnicas
utilizadas para conseguir tal efeito, qual a responsabilidade de ambos os envolvidos
na relacdo de consumo, a diferenciacdo da publicidade enganosa e abusiva, e por
fim, como o consumidor se classifica dentro do mundo juridico, como se proteger e
atuar diante do mercado que hoje garante seus direitos e inflamam a consciéncia da
busca de entendimento de seus deveres.

Assim, o efeito da publicidade enganosa e abusiva no mundo da
globalizac&o, torna-se uma técnica ainda realizada, mas com garantias essenciais
para que tanto o consumidor quanto o mercado possa combaté-la.

Palavras chaves: publicidade, fornecedor e consumidor.



ABSTRACT

This work aims to show interested in the subject the actual effedt that the misleading
and abusive advertisings is the consumer.

Defines advertising, the concepto of supplier and the consumer, the techniques used
to achieve this effect, which the liability of both involved in the consumption, the
differentiation of misleading and abusive advertising, and finally as the consume ris
classified within the law, such as to protect and act on the market today that
guarantees their rights and ignite the consciousness of seeking understanding of
their duties.

Thus, the effect of misleading and abusive advertising in the world of globalization, it
is a technique still held, but with essential safeguards for both the consumer and the
market can fight it.

Keyword: advertising, supplier, consuner.
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